GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 11.10.2016

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu 2016 r., utrzymaly sie
przecietnie na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem (w tym ceny
towaréw wzrosty o 0,1%, przy spadku cen ustug — o 0,3%). W poszczegdlnych grupach
towarow i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy
wplyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem mialy w tym okresie
wyzsze ceny w zakresie transportu (o 1,1%), odziezy i obuwia (o 0,9%) i mieszkania
(0 0,1%), ktére podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,09 p. proc., 0,05 p. proc. i 0,03 p. proc.
Nizsze ceny zwigzane z rekreacja i kulturg (o 1,4%), zdrowiem (o 0,9%) oraz w zakresie
zywnosci (0 0,2%) obnizyty ten wskaznik odpowiednio o 0,09 p. proc. i po 0,05 p. proc.
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Wyszczegolnienie XI12016= | 1X2015= | VII2016= | I-IX 2015=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o, 99,5 99,5 100,0 99,1
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ......... 100,4 100,4 99,8 100,7
Zywno$¢ i napoje bezalkoholowe .................... 100,4 100,4 99,8 100,7
W tym ZYyWNOSC ..o 100,4 100,4 99,8 100,8
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ............ 100,7 100,6 100,0 100,6
Odziez i obuwie .............cccoccoviiiiiiii 93,3 95,1 100,9 95,6
MIESZKANTE ..o 99,6 99,6 100,1 99,3
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
ENETGI 1eveeiiiiieeeiiiie et etee e erree e 99,4 99,5 100,2 99,2
w tym nosniki energii .........ccooeeiiiiiiiiiiieeeenn, 97,8 97,7 100,2 97,1
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ...........ccccceeeeennnn. 100,4 100,2 99,9 99,8
ZATOWIE eveiieiiiiie ettt 98,1 97,9 99,1 99,6
TranSPOrt oo 99,0 97,5 101,1 93,4
w tym paliwa do prywatnych s$rodkéw
transportu ..., 101,3 97,5 103,4 90,0
LaczZnosSE .......ccooviiiiiiii 99,3 98,8 100,0 99,2
Rekreacjai kultura .......cccoceeeeeeiiiiiiiiiiieeceees 98,7 97,9 98,6 97,9
EdUKAC)A ..ovveeieiiiiiie e 100,6 100,9 100,6 100,8
Restauracje i hotele ......cccccceeeviiiiiiiieneenne, 101,6 101,7 100,4 101,3
Inne towary i ustugi .............ccooeciiiiiiiinenn, 101,9 101,8 100,0 101,2




Rys.1. Ceny towarow i uslug konsumpcyjnych
w latach 2015i 2016
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Ceny zywnosci obnizyly sie we wrzesniu br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem
0 0,2% wobec spadku o 0,6% w sierpniu br. Najbardziej potaniaty owoce (0 3,5%) i warzywa
(0 2,1%). Mniej niz w poprzednim miesigcu konsumenci ptacili takze za jaja (o 0,4%) oraz
makarony i produkty makaronowe (0 0,1%). We wrzesniu br. ceny artykutow w grupie ,jogurty,
Smietana, napoje i desery mleczne” pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu.
Wiecej niz przed miesigcem ptacono natomiast za cukier (0 4,8%) i masto (0 3,1%). Drozsze niz
w sierpniu br. byly ryz (o 0,8%), maka (o 0,7%) oraz sery i twarogi (0o 0,5%). Podrozato mieso
(przecietnie o 0,2%, w tym mieso wieprzowe — o 0,7%, wedliny — o0 0,4%, wotowe — 0 0,2%, przy
spadku cen miesa drobiowego — o 1,2%). We wrzesniu br. wzrosty réwniez ceny tluszczow
roslinnych (o 0,2%), pieczywa, ryb i owocow morza, a takze mleka (po 0,1%). We wrzesniu br.
ceny napojow bezalkoholowych utrzymaly sie przecietnie na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu. Wiecej niz w sierpniu br. ptacono za herbate i soki owocowe (po 0,1%).
Ceny wod mineralnych lub zrédlanych pozostaty na poziomie obserwowanym przed miesigcem.
Obnizyty sie natomiast ceny sokéw warzywnych i owocowo-warzywnych (o 0,5%), kawy (o 0,3%)
oraz kakao i czekolady w proszku (o 0,2%). We wrzesniu br. zanotowano wzrost cen wyroboéw
tytoniowych (o 0,2%). Ceny napojéw alkoholowych pozostaty natomiast na poziomie notowanym
w poprzednim miesigcu.

Koniec wyprzedazy kolekcji wiosenno-letniej, a takze wprowadzenie na rynek nowej
kolekcji jesienno-zimowej spowodowat, iz we wrzesniu br. ceny obuwia i odziezy uksztattowaty
sie na poziomie odpowiednio 0 1,4% i 0,7% wyzszym niz w sierpniu br.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty we wrzesniu br. o 0,1%.
Podrozato uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki energii (o 0,2%). Zanotowano wzrost optat
za wywoz $mieci (o 0,3%), zaopatrywanie w wode (o0 0,2%) oraz ustugi kanalizacyjne (o0 0,1%).
Na poziomie zblizonym do obserwowanego przed miesigcem pozostaty optaty za najem
mieszkania. Ceny nosnikéw energii byty wyzsze niz w sierpniu br. (przecietnie o 0,2%, w tym
opat — 0 0,5%, gaz — 0 0,4%, przy utrzymujgcych sie na poziomie obserwowanym w poprzednim
miesigcu cenach energii elektrycznej oraz spadku cen energii cieplnej — o 0,1%). We
wrzesniu br. ceny towarow i ustug w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia
gospodarstwa domowego obnizyty sie o 0,1%. Tansze niz w sierpniu br. byly meble, artykuty
dekoracyjne, sprzet oswietleniowy (o 0,6%) oraz urzgdzenia gospodarstwa domowego (o0 0,1%).
Ceny artykutéw widkienniczych pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu.



Wiecej niz w sierpniu br. ptacono za ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego
(0 0,3%) oraz srodki czyszczace i konserwujgce (0 0,2%).

Opfaty zwigzane ze zdrowiem byty nizsze niz w sierpniu br. o 0,9%. W zwigzku
z wejsciem w zycie przepisow ustawy z dnia 18 marca 2016 r. o zmianie ustawy o Swiadczeniach
opieki zdrowotnej finansowanych ze $rodkéw publicznych oraz niektérych innych ustaw,
odnotowano spadek cen wyrobow farmaceutycznych (o 1,7%). We wrzesniu br. wzrosty
natomiast ceny urzgdzen i sprzetu terapeutycznego (o 0,5%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu
nalezato zaptacic takze za ustugi lekarskie (0 0,3%) i stomatologiczne (o0 0,2%).

Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w sierpniu br. o 1,1%, gtdwnie w wyniku
podwyzek cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 3,4%, w tym gazu ciektego
— 0 7,8%, oleju napedowego — o0 3,8%, a benzyny — 0 2,6%). We wrzesniu br. odnotowano takze
wzrost cen samochoddéw osobowych (o 0,3%). W wyniku obnizek obserwowanych w zakresie
pasazerskiego transportu powietrznego, mniej niz w poprzednim miesigcu ptacono za ustugi
transportowe (0 6,4%).

Optaty zwigzane z tacznoscig pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w sierpniu br. Sprzet telekomunikacyjny potaniat o 0,5%.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg byty nizsze niz w poprzednim
miesigcu o0 1,4%. W zwigzku z zapisami ustawy o systemie oswiaty (od wrzesnia 2016 r. darmowym
podrecznikiem objeci zostali uczniowie kolejnych klas szkét podstawowych i gimnazjalnych) ceny
ksigzek obnizyly sie 0 9,5%, w tym podrecznikdw — o 15,7%. Sezonowy spadek popytu na ustugi
turystyczne wptynat na obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (przecietnie o 3,1%, w tym
za granicg — 0 4,3%, a w kraju — 0 1,7%). Nieznacznie potaniat takze sprzet audiowizualny,
fotograficzny i informatyczny (o 0,2%). Wiecej niz przed miesigcem konsumenci ptacili natomiast
za gazety i czasopisma (0 1,4%), ustugi zwigzane z rekreacjg i kulturg (0 0,5%) oraz artykuty
pismienne, malarskie, kreslarskie (0 0,3%).

W zwigzku z rozpoczeciem nowego roku szkolnego, optaty dotyczace edukacji
wzrosty 0 0,6%.

Ceny w restauracjach i hotelach podniesiono we wrzesniu br. o 0,4%.

Sposréd innych towaréw i ustug, we wrzesniu br. wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ubezpieczenia i opieke spoteczng (po 0,6%), a takze ustugi fryzjerskie, kosmetyczne
i pielegnacyjne (o 0,1%). Obnizyty sie natomiast ceny artykutow do higieny osobistej
i kosmetykéw (0 0,3%).

Spadek cen towaréw i ustug konsumpcyjnych we wrzesniu br., w poréwnaniu
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Rys. 4. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
w latach 2015i 2016

zmiana w % do Xll roku poprzedniego
0.4 -

0.2 7

VIL vl I X A A m-ce
2015 — D016
\ J
4 L. . )
Rys. 5. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursy walut w 2016 r.
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4 -
2 A r [
[
O | T I I T — T T I I T . T I—‘
_2 4
4 4
| Il 1l I W Wl il il X ece
mm kurs bankowy dolara amerykanskiego L kurs bankowy euro
kurs bankowy franka szwajcarskiego m— ceny towardw i ustug konsumpeyjnych
Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Handlu i Ustug Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Anna Bobel Artur Satora
Tel: 22 608 3512 Tel: 22 608 3475, 22 608 3009

e-mail: a.bobel@stat.gov.pl e-mail: rzecznik@stat.gov.pl
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Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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