GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 12.05.2016

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w kwietniu 2016 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosly o 0,3% (w tym towaréw — o 0,4%, przy spadku cen ustug — o 0,1%).
W poszczegélnych grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang
dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogoétem
miaty w tym okresie wyzsze ceny odziezy i obuwia (0 2,7%), w zakresie transportu (0 1,5%)
oraz wzrost cen zywnosci (o 0,4%), ktére podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,14 p. proc.,
0,12 p. proc. i 0,08 p. proc. Nizsze ceny towarow i ustug zwigzanych z rekreacjg i kulturg
(o 0,8%) oraz mieszkaniem (0 0,1%) obnizyly ten wskaznik o 0,06 p. proc. i 0,04 p. proc.

IV 2016 I-IV 2016
Wyszczegolnienie XI12015= | IV2015= | 112016= | I-IV2015=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM oo 99,8 98,9 100,3 99,1
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ........... 101,7 100,6 100,3 100,5
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ..................... 102,0 100,6 100,3 100,4
W tYM ZYWNOSC ..o 102,2 100,7 100,4 100,5
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ............. 100,5 100,5 100,2 100,5
Odziez i obuwie .............oocciiiiiiiiiiii, 99,0 96,1 102,7 95,9
MIESZKANIE ..o 99,4 99,1 99,9 99,3
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
=TT o SR 99,2 99,0 99,7 99,3
w tym nosniki energii ..........cccccceeeiiiiniiiinen 97,7 96,7 99,4 97,2
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ............ccceeeveeennnn. 100,2 99,8 100,4 99,6
ZATOWIE i 98,3 100,1 100,2 100,0
TranSPOIt oo 95,3 92,0 101,5 92,5
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
ransSPortu ......cooooveeiiiiiiii 93,9 87,7 102,3 88,3
Lacznose ... 99,5 98,4 99,4 99,5
Rekreacja i kultura .........ccccceeeiiiiiiiiinns 98,5 97,1 99,2 98,5
EdUKaC]a ...cvvvviiiiiiii e 100,0 100,8 100,0 100,8
Restauracje i hotele ........cccccciiiiiicns 100,6 101,2 100,3 101,2
Inne towary i ustugi .............ccccceiiiiiiininn, 100,9 100,9 100,1 100,5




Rys.1. Ceny towarow i uslug konsumpcyjnych
w latach 2015i 2016
zmianaw % do miesiaca poprzedniego
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Ceny zywnosci w kwietniu br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem, podobnie jak
w marcu br., wzrosty o 0,4%. Najbardziej podrozaty warzywa (o 2,6%), cukier (o 1,5%) oraz
maka (o 1,3%). Wiecej niz przed miesigcem konsumenci ptacili za tluszcze roslinne (o 0,8%)
i owoce (0 0,2%). Drozsze niz w marcu br. byly takze pieczywo, ryby i owoce morza oraz ryz (po
0,1%). Ceny tluszczéw zwierzecych pozostaly na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu.
W kwietniu br. nizsze byly natomiast ceny artykutdw w grupie ,mleko, sery, jaja” (przecietnie
0 0,5%, w tym mleka — 0 0,8%, jaj — 0 0,7%, jogurtdow, Smietany, napojow i deseréw mlecznych
— 0 0,4%, a serow i twarogéw — o 0,3%). Mniej niz w marcu br. konsumenci ptacili rowniez za
mieso (przecietnie o 0,1%, w tym mieso drobiowe — o 0,8%, wotowe — 0 0,1%, przy utrzymu-
jacych sie na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu cenach wedlin oraz wzroscie cen
miesa wieprzowego — o 0,6% i cielecego — o 0,2%) oraz makarony i produkty makaronowe
(0 0,1%). W kwietniu br. ceny napojow bezalkoholowych utrzymaty sie przecietnie na poziomie
notowanym w poprzednim miesigcu. Wiecej niz w marcu br. ptacono za kakao i czekolade
w proszku (o 0,9%) oraz soki owocowe i warzywne (o 0,6%). Ceny herbaty pozostaty na
poziomie obserwowanym przed miesigcem. Obnizyty sie natomiast ceny kawy oraz wdd
mineralnych lub zrédlanych (po 0,1%). Za wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢ o 0,4%, a za
napoje alkoholowe o 0,1% wiecej niz w poprzednim miesigcu.

Wprowadzanie na rynek nowej kolekcji wiosenno-letniej spowodowato, iz w kwietniu br.
ceny obuwia i odziezy uksztaltowaty sie na poziomie odpowiednio 0 4,0% i 2,1% wyzszym niz
w marcu br.

Ceny towardéw i ustug zwigzanych z mieszkaniem obnizyly sie w kwietniu br. o 0,1%.
Potaniato uzytkowanie mieszkania lub domu i no$niki energii (0 0,3%). Zanotowano wzrost optat
za zaopatrywanie w wode oraz ustugi kanalizacyjne (po 0,2%), a takze wywéz $mieci (0 0,1%).
Nieznacznie podniesiono optaty za najem mieszkania (o0 0,1%). Ceny nosnikéw energii byly
nizsze niz w marcu br. o 0,6%. Wprowadzenie nowych taryf za paliwa gazowe wplyneto na
spadek cen gazu (0 2,6%). Mniej niz przed miesigcem ptacono takze za opat (0 0,5%). Wzrosty
natomiast ceny energii cieplnej (0 0,1%). W kwietniu br. ceny towaréw i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego podrozaty o 0,4%. Wiecej
nalezato zaptaci¢ za meble, artykuty dekoracyjne, sprzet oswietleniowy (o 0,7%), srodki
czyszczace i konserwujgce (o 0,5%), urzadzenia gospodarstwa domowego (o 0,3%) oraz ustugi



zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (0 0,2%). Tansze niz w marcu br. byly
natomiast artykuty widkiennicze (o 0,1%).

W kwietniu br. wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o 0,2%). Podrozaty urzadzenia
i sprzet terapeutyczny (o 0,4%). Wiecej nalezato zaptaci¢ za ustugi lekarskie (o 0,3%),
stomatologiczne (o 0,2%), wyroby farmaceutyczne oraz ustugi szpitalne i sanatoryjne (po 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w marcu br. o 1,5%, gtdwnie w wyniku
podwyzek cen paliw do prywatnych srodkoéw transportu (przecietnie o 2,3%, w tym benzyny
— 0 3,8%, oleju napedowego — 0 0,7%, przy spadku cen gazu ciektego — 0 2,6%). W kwietniu br.
odnotowano réwniez wzrost optat za ustugi transportowe (0 1,2%) i cen samochodéw osobowych
(0 0,8%).

Optaty zwigzane z tacznosciag obnizono w kwietniu br. 0 0,6%. Sprzet telekomunikacyjny
potaniat 0 0,9%, a ustugi telekomunikacyjne o 0,6%.

W kwietniu br. ceny w zakresie rekreacji i kultury obnizyty sie przecietnie o 0,8%. Nowe
cenniki wprowadzane przez operatorow telewizji kablowych i satelitarnych wptynety na spadek
cen ustug zwigzanych z kulturg (0 5,5%). Obnizono ceny sprzetu audiowizualnego,
fotograficznego i informatycznego (0 0,4%). Ceny artykutdbw pismiennych, malarskich,
kreslarskich pozostaty na poziomie obserwowanym w poprzednim miesigcu. Wzrosty natomiast
ceny gazet i czasopism (0 1,5%). Konsumenci wiecej niz w marcu br. ptacili takze za turystyke
zorganizowang (przecietnie o 0,9%, w tym za granicg — 0 1,2%, a w kraju — o 0,6%) oraz ksigzKki
(0 0,5%).

W kwietniu br. opfaty dotyczace edukacji pozostaty na poziomie notowanym w marcu br.

Ceny w restauracjach i hotelach byty wyzsze niz w poprzednim miesigcu o 0,3%. Ustugi
w zakresie zakwaterowania podrozaty 0 2,7%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w kwietniu br. wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ubezpieczenia (o 0,5%), artykuty papierniczo-higieniczne i pozostate (o 0,3%),
a takze ustugi fryzjerskie, kosmetyczne i pielegnacyjne oraz opieke spoteczng (po 0,1%).
Potaniaty natomiast Srodki kosmetyczne i higieniczne (o0 0,2%).

Spadek cen towarow i ustug konsumpcyjnych w kwietniu br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniost 1,1% (w tym towaréw — o 1,6%, przy wzroscie cen

- \ ustug — 0 0,3%). Najwiekszy wptyw
Rys.2. Ceny towarow i uslug konsumpcyjnych

w latach 2015 2016 na uksztattowanie sie wskaznika
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Rys. 4. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
w latach 2015i 2016

zmiana w % do Xll roku poprzedniego
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Rys. 5. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w latach 2015i 2016
zmiana w % do XIl 2014 r.
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Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Handlu i Ustug Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Anna Bobel Artur Satora
Tel: 22 608 3512 Tel: 22 608 3475, 22 608 3009
e-mail: a.bobel@stat.gov.pl e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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