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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w grudniu 2013 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2013 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 0 0,1%. W poszczegodlnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych
ogoétem mialy w tym okresie wyzsze ceny zywnosci (0 0,7%) oraz podwyzki optat w zakresie
transportu (0 0,4%), ktdre podniosty wskaznik odpowiednio o 0,16 p. proc. i 0,04 p. proc. Nizsze ceny
towaréw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg (o 0,7%) a takze odziezy i obuwia (0 0,6%) obnizyty
ten wskaznik o 0,06 p. proc. i 0,03 p. proc.

Xl 2013 I-XI1 2013
WyszczegOllnienie
Xl 2012 = 100 X12013 =100 I-XI1 2012 = 100
OGOLEM ...oooooviiiiie e 100,7 100,1 100,9
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 101,9 100,5 102,3
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................. 101,5 100,7 102,0
W tym ZywnosSE€ ... 101,7 100,7 102,2
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 103,7 100,0 103,5
Odzieziobuwie ..........ccccccoovviiiiiiiieeeeiieins 95,1 99,4 95,1
MiIi€SZKaNie ......cccveveeeee e 101,8 100,0 101,7
Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii 102,2 100,0 102,0
w tym nosniki energii ............oooooeeii 98,7 100,0 99,5
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ..........cc....... 100,1 99,8 100,8
ZATOWIE eeeieeiee et 101,9 99,9 101,8
TransSpPOrt ..o 99,1 100,4 98,2
w tym paliwa do prywatnych srodkow
tranSPortu ....ccceveevceveee e 97,4 100,4 96,0
Lacznose ... 88,4 100,0 91,7
Rekreacja i kultura .......ccccccoeevivieeicieeecieens 103,3 99,3 102,8
EdUuKacja ....cccoeevevieeeeeeee e 94,0 100,0 99,7
Restauracje i hotele .......ccccooeeeveeicieece, 101,7 100,1 102,2
Inne towary i ustugi ............cccocoiiinnn. 100,2 100,0 100,7
Opracowanie: Departament Handlu i Usfug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Marta Guz, tel. (0-22) 608 35 02

Rozpowszechnianie:  Rzecznik Prasowy Prezesa GUS: tel. (0-22) 608 34 75, fax (0-22) 608 38 68, e-mail: rzecznik@stat.gov.pl
Pokéj prasowy w holu glownym (do bezposredniego odbioru materiatow prasowych) czynny w dniach
publikowania o godz. 14:00

Internet: www.stat.gov.pl
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Wzrost cen towarow i ustug konsumpcyjnych w 2013 r. w stosunku do roku poprzedniego

wyniést 0,9% (wobec 3,7% w analogicznym okresie 2012 r.) i byt najnizszy od 2003 r. Najwigkszy
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ktore podniosty wskaznik odpowiednio o 0,48 p. proc., 0,44 p. proc. i po 0,22 p. proc. Spadek
cen zwigzanych z tgcznoscig (o 8,3%), nizsze ceny odziezy i obuwia (0 4,9%), a takze w zakresie
transportu (0 1,8%) obnizyly wskaznik w tym okresie odpowiednio o 0,34 p. proc., 0,24 p. proc.
i 0,17 p. proc.

W 2013 r. ceny zywnosci wzrosty w porownaniu z poprzednim rokiem o 2,2% (wobec
wzrostu o 4,3% w 2012r.). Najbardziej podrozaty warzywa (o 10,7%). Wiecej niz w 2012r.
konsumenci ptacili za masto (o 4,2%), owoce (0 2,2%), make (o 2,0%), makarony (o 1,8%) i mieso
(przecietnie 0 1,8%, w tym za wedliny i mieso cielece — po 2,8%, mieso wotowe — 0 2,3%, mieso
wieprzowe — 0 0,8%, przy utrzymujgcych sie na niezmienionym poziomie cenach drobiu).
Wyzsze byty réwniez ceny olejéw roslinnych (o 1,4%) oraz ryb (o 1,1,%). Odnotowano wzrost
cen artykutdbw w grupie ,mleko, sery, jaja” (0 0,8%, w tym mleka — o 2,2%, seréw — o 1,8%,
jogurtéw, sSmietany, napojow i deseréw mlecznych — o 1,7%, przy spadku cen jaj — 0 6,7%) oraz
pieczywa (0 0,5%). W stosunku do 2012 r. potaniat natomiast cukier (o 8,3%), kasza (o0 0,8%),
a takze ryz (o 0,1%). W 2013 r. konsumenci wiecej niz w poprzednim roku ptacili za napoje
bezalkoholowe (0 0,3%, wobec wzrostu o0 4,3% w 2012 r.), w tym za herbate — 0 3,1%, soki —
0 2,0%, przy spadku cen kawy — o 1,8% i wod mineralnych lub zrédlanych — o 0,4%. Wiecej niz
w 2012 r. ptacono za wyroby tytoniowe — 0 7,5% (po wzroscie o 8,8% w 2012 r.), na co w istotny
sposob wptyneta podwyzka na poczatku 2013 r. stawek podatku akcyzowego. Napoje alkoholowe
podrozaty 0 1,1%, (w 2012 r. wzrost o 0,9%).



W 2013 r. odnotowano spadek cen odziezy (o 5,0%) i obuwia (0 4,6%), po obnizkach
odpowiednio 0 4,4% i 3,7% obserwowanych w 2012 r.

Wzrost cen towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem w 2013 r. wyniost 1,7% (wobec
wzrostu 0 5,2% w 2012 r.). Uzytkowanie mieszkania podrozato o 2,0%. W 2013 r. odnotowano
znaczny, $rednioroczny wzrost optat za wywoz nieczystosci (Smieci) — o 29,9% gtdwnie
w zwigzku ze zmiang przepiséw dotyczacych utrzymania czystosci i porzadku w gminach.
Podrozaty optaty za ustugi kanalizacyjne (o 6,0%) oraz zaopatrywanie w wode (0 4,7%).
Podniesiono réwniez optaty za najem mieszkania (o 1,5%). Potaniaty nosniki energii (przecietnie
0 0,5%, w tym gaz — o0 6,1%, opat — 0 0,5%, przy wzroscie cen energii cieplnej — 0 4,5% i elektrycznej
— 0 0,2%). Ceny towarOw i ustug zwigzanych z wyposazeniem mieszkania i prowadzeniem
gospodarstwa domowego wzrosty o 0,8%. Podrozaty ustugi w zakresie prowadzenia gospodarstwa
domowego (o0 3,0%), artykuty widkiennicze (o 1,6%) oraz zwigzane z czyszczeniem i utrzymaniem
mieszkania i jego wyposazenia (0 1,4%), a takze $rodki do prania i czyszczenia (0 1,0%). Mnigj niz
w 2012 r. ptacono natomiast za sprzet gospodarstwa domowego (0 1,3%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem wzrosty w 2013 r. przecietnie o 1,8% (po wzroscie o 3,2%
w 2012 r.). Najbardziej podrozaty ustugi stomatologiczne (o 3,3%), lekarskie (o 3,1%) oraz szpitalne
i sanatoryjne (o 2,7%). Podniesiono ceny urzadzen i sprzetu terapeutycznego (o 1,4%), a takze
artykutow farmaceutycznych (o 1,1%).

W 2013 r. ceny w zakresie transportu byly nizsze w stosunku do roku poprzedniego
0 1,8% (wobec wzrostu o 7,0% w 2012 r.), gtdbwnie w wyniku obnizek cen paliw do prywatnych
Srodkéw transportu (przecietnie o 4,0%, w tym gazu ciektego — 0 9,6%, benzyn silnikowych — o 3,4%,
a oleju napedowego — 0 3,1%). Samochody osobowe sprzedawano po cenach o 0,7% nizszych niz
w 2012 r. Ceny ustug transportowych wzrosty natomiast o 3,1%, w tym komunikacji miejskiej (bez
takséwek) — 0 5,8%.

Opfaty zwigzane z tacznoscia w2013 r. obnizono 08,3% (wobec wzrostu 0 0,8%
obserwowanego w 2012r.). Ustugi telekomunikacyjne potanialy 08,6%, w tym w wyniku
wprowadzanych w 2013 r. promocji odnotowano znaczny spadek cen na rynku telefonii stacjonarnej
(09,3%) oraz komorkowej (09,0%). Nizsze niz w 2012r. byly takze ceny sprzetu
telekomunikacyjnego (0 5,5%). Podrozaty natomiast ustugi pocztowe (0 23,4%).

Srednioroczny wzrost cen towaréw i ustug zwigzanych z rekreacija i kultura w 2013 r. wyniést
2,8% (wobec wzrostu 0 1,1% w 2012 r.). Drozsza niz przed rokiem byfa turystyka zorganizowana
(0 5,8%, wtym za granicg — 0 8,1%, a w kraju — 0 2,6%). Nowe oferty wprowadzane w 2013 r.
przez operatoréw telewizji kablowych i cyfrowych wplynety na wzrost cen ustug zwigzanych
z kulturg (o 5,1%). Podrozaty ustugi w zakresie rekreacji i sportu (0 2,5%), ksigzki (0 2,4%), gazety
i czasopisma (0 2,2%) oraz artykuty pismienne, kreslarskie, malarskie (o 2,1%). Potaniat natomiast

sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 7,6%).



Optaty dotyczace edukacji w porownaniu z 2012 r. byly nizsze o 0,3% (wobec wzrostu
04,2% w 2012 r.). W zwigzku ze zmiang w 2013 r. ustawy o systemie oswiaty, obnizono opfaty za
pobyt dziecka w przedszkolu o 3,0%.

Ceny w zakresie restauracji i hoteli byty wyzsze w 2013 r. w stosunku do roku poprzedniego
0 2,2% (po wzroscie o 3,0% w 2012 r.).

Sposréd innych towaréw i ustug, podwyzszono optaty zwigzane z opiekg spoteczng
(02,9%), a takze Swiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zakfadach pielegnacyjnych
(0 2,2%). Odnotowano wzrost cen artykutdbw w grupie ,bizuteria, zegarki® (0 1,7%). Wiecej niz
w 2012 r. ptacono takze za wyroby kosmetyczne iperfumeryjne oraz $rodki do higieny osobistej
(po 0,7%). Potaniaty natomiast urzadzenia elektryczne do higieny osobistej (0 3,2%). Nizsze niz
w 2012 r. byly optaty w zakresie ubezpieczen (o 0,5%), w tym ubezpieczeh zwigzanych z transportem
(0 1,1%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w grudniu 2013 r., w poréwnaniu

z analogicznym miesigcem 2012 r., wyniost 0,7% (wobec wzrostu 0 0,6% w listopadzie

o -
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alkoholowych i wyrobdéw tytoniowych (o 3,7%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio
0 0,46 p. proc., 0,37 p. proc., 0,26 p. proc. i 0,24 p. proc. Obnizki optat zwigzanych z tagcznoscig
(0 11,6%), nizsze ceny odziezy i obuwia (0 4,9%), a takze w zakresie transportu (0 0,9%) obnizyty
wskaznik w tym okresie odpowiednio o 0,48 p. proc., 0,23 p. proc. i 0,08 p. proc. Srednie miesieczne
tempo wzrostu cen towardéw i ustug konsumpcyjnych w 2013 r. wyniosto 0,06% (wobec

0,20% w 2012 r.).
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