GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 15.07.2015

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w czerwcu 2015r., utrzymaly sie
przecietnie na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. W poszczegéinych
grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen.
Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym
okresie wyzsze ceny w zakresie transportu (o 0,8%) oraz rekreacji i kultury (o 0,5%), ktore
podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,06 p. proc. i 0,03 p. proc. Nizsze ceny odziezy
i obuwia (o 0,8%), a takze zwigzane z facznoscig (o 0,7%) obnizyly ten wskaznik po
0,04 p. proc.
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OGOLEM ..o 100,3 99,2 100,0 98,8
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ........... 101,1 98,8 100,1 98,0
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe .............c.......... 101,2 98,3 100,1 97,1
W tym ZywnosSC .....oovvviiiiiiiiii 101,3 98,1 100,1 96,8
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe .............. 101,0 100,9 100,1 101,5
Odziez i obuwie ...........ccccoiiiiiniie 97,5 95,2 99,2 94,9
MiIESZKANIE ..o.vevveviieeieiisieiceriees e 100,4 100,7 100,0 100,6
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
ENETGIl 1eveeiiiiiieeiiiiee e e e sre e e e e e 100,5 100,9 100,0 100,8
w tym nosniki energii .........ccccceeveeiiiiiinnnnnn. 100,0 100,4 99,9 100,4
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ...........cccceeereennn. 100,0 99,9 99,9 99,8
ZATOWIE ittt 101,0 101,0 100,1 101,2
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w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
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Inne towary i ustugi ..., 100,0 99,8 100,0 99,7
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Ceny zywnosci wzrosty w czerwcu br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem o 0,1%, wobec
spadku o 0,1% w maju br. Najbardziej podrozaly warzywa (o 1,7%). Wiecej niz w maju br.
konsumenci ptacili za owoce (o0 0,4%), czekolade (o0 0,3%) oraz mieso (przecietnie o 0,2%, w tym za
mieso drobiowe — 0 2,4%, cielece — 0 0,3%, przy spadku cen miesa wieprzowego — 0 0,4%, wedlin —
0 0,3% oraz migsa wotowego — 0 0,2%). Drozsza niz przed miesigcem byta réwniez maka (o 0,1%).
Ceny ryzu utrzymaly sie na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. Po obserwowanych od
lutego br. wzrostach, w czerwcu br. obnizyly sie ceny cukru (o 1,2%). Mniej niz przed miesigcem
konsumenci pfacili za oleje i ttuszcze (o0 0,9%) oraz makarony i produkty makaronowe (o0 0,5%).
W czerwcu br. nizsze byly takZze ceny artykutdéw w grupie ,mleko, sery, jaja” (przecietnie o 0,4%,
wtym jaj — o 1,2%, serow i twarogdw — o 0,4%, mleka — o 0,3%, jogurtdw, Smietany, napojow
i deseréw mlecznych — o 0,1%). Tansze niz w maju br. bylo pieczywo oraz ryby i owoce morza
(00,1%). W czerwcu br. napoje bezalkoholowe potaniaty przecigtnie o 0,2%. Obnizyty sie ceny
sokéw owocowych (0 0,9%), wod mineralnych lub zrédlanych (o 0,3%), a takze herbaty (o 0,2%).
Wiecej niz w maju br. ptacono za kakao i czekolade w proszku (o 0,3%) oraz kawe (o 0,1%). Za
napoje alkoholowe nalezalo zaptaci¢ o 0,2%, a za wyroby tytoniowe o 0,1% wiecej niz
w poprzednim miesigcu.

W czerwcu br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny odziezy obnizyly sie
0 1,0%, a obuwia — 0 0,4%.

Ceny towardéw i ustug zwigzanych z mieszkaniem utrzymaty sie na poziomie notowanym
wmaju br. Na poziomie zblizonym do obserwowanego przed miesigcem pozostaly optaty za
uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki energii. Zanotowano wzrost optat za zaopatrywanie
w wode i wywoz $mieci (po 0,2%) oraz ustugi kanalizacyjne (o 0,1%). Podniesiono optaty za najem
mieszkania (0 0,2%). Ceny no$nikdw energii byly nizsze niz w maju br. (przecietnie o0 0,1%, w tym gaz
—0 0,3%, opat — 0 0,2%, przy utrzymujgcych sie na poziomie obserwowanym w poprzednim miesigcu
cenach energii elektrycznej i cieplnej). W czerwcu br. ceny towaréw i ustug w zakresie wyposazenia
mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego obnizyty sie o 0,1%. Tansze niz w maju br. byty



8rodki czyszczace i konserwujgce (0 0,3%), urzadzenia gospodarstwa domowego oraz artykuty
widkiennicze (po 0,1%). Ceny mebli, artykutdow dekoracyjnych, sprzetu o$wietleniowego, a takze ustug
zwigzanych z prowadzeniem gospodarstwa domowego pozostaty na poziomie notowanym w maju br.
Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za sprzet i narzedzia do domu i ogrodu (o 0,1%).

W czerwcu br. wzrosty opfaty zwigzane ze zdrowiem (o0 0,1%). Wiecej nalezato zaptaci¢
za ustugi sanatoryjne (o 1,7%) i lekarskie (0 0,2%). Podrozaty takze wyroby farmaceutyczne oraz
ustugi stomatologiczne (po 0,1%). Ceny ustug szpitalnych utrzymaly sie na poziomie
obserwowanym w maju br. Potaniaty natomiast urzgdzenia i sprzet terapeutyczny (o 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w maju br. o 0,8%, gtéwnie w wyniku podwyzek
cen paliw do prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 1,8%, w tym benzyny — o 2,6%, oleju
napedowego — 0 1,5%, przy spadku cen gazu ciektego — o0 3,0%). Mniej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za samochody osobowe (0 1,8%) i ustugi transportowe (o 0,6%).

Optaty zwigzane z tgcznoscig obnizono w czerwcu br. 0 0,7%. Sprzet telekomunikacyjny
potaniat o 1,4%, a ustugi telekomunikacyjne o 0,7%.

Ceny towardow i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg w czerwcu br. wzrosty o 0,5%.
Konsumenci wiecej niz w poprzednim miesigcu pfacili za turystyke zorganizowang (przecietnie
02,4%, w tym za granicg — 0 3,2%, a w kraju — o 1,3%). Podrozaly takZze gazety i czasopisma
(0 0,5%). Ceny ksigzek oraz artykutdw pismiennych, malarskich, kre$larskich pozostaty na poziomie
obserwowanym w poprzednim miesigcu. Mniej niz w maju br. ptacono za artykuty ogrodnicze dla
domu i ogrodu przydomowego (o 1,0%), sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,4%),
a takze bilety do kin, teatrow i na koncerty (0 0,2%).

W czerwcu br. optaty zwigzane z edukacjg byty nizsze niz w poprzednim miesigcu o 0,1%.

Ceny w restauracjach i hotelach podniesiono w czerwcu br. o 0,1%.

Sposrad innych towaréw i ustug, w czerwcu br. wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono
za ubezpieczenia, a takze ustugi fryzjerskie, kosmetyczne i pielegnacyjne (po 0,2%). Ceny w zakresie
opieki spotecznej utrzymaty sie przecietnie na poziomie notowanym w maju br. Obnizyty sie natomiast
ceny artykutéw do higieny osobistej i kosmetykow (o 0,2%).

Spadek cen br.,
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Dynamika cen towarow i uslug konsumpcyjnych
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roku, wyniost 0,8%. Najwiekszy

wplyw sig
wskaznika cen towardw i ustug

na uksztattowanie
konsumpcyjnych na tym poziomie
miaty obnizki opfat zwigzanych
(O 7,30/0),
Zywnosci i

Z transportem nizsze

ceny napojéw
bezalkoholowych (0 1,7%) oraz
odziezy i obuwia (04,8%), ktore
obnizyly wskaznik odpowiednio
00,66 p.proc., 0,42 p.proc.

i 0,26 p.proc. Wzrosty cen

zwigzanych z mieszkaniem (o0 0,7%) podniosty ten wskaznik o 0,18 p. proc.
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Rys. 4. Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

. w latach 2014i 2015
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2015 r.
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Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Handlu i Ustug Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Anna Bobel Artur Satora
Tel: 22 608 3512 Tel: 22 608 3475, 22 608 3009
e-mail: a.bobel@stat.gov.pl e-mail: rzecznik@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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