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Przedmowa

W roku jubileuszu 100-lecia dziatalnosci Gtéwnego Urzedu Statystycznego przekazujemy Panstwu
kolejna edycja wydawanego co roku opracowania ,Rynek wewnetrzny”. Biezaca edycja publikacji zostata
przygotowana w nowoczesnej formie graficznej i w nowej serii wydawniczej ,Analizy statystyczne”.

Opracowanie prezentuje kompleksowa analize dziatalnosci podmiotéw handlowych przygotowana na
podstawie wynikéw badan dotyczacych tych przedsiebiorstw, jak réwniez podstawowe dane o zjawiskach
i tendencjach obserwowanych na rynku tj. wielkosci sprzedazy, rozwoju sieci handlowej, uwarunkowan
miedzynarodowych. Uzupetnieniem informacji o procesach rynkowych jest zaprezentowanie danych
dotyczacych dostaw i zapaséw wybranych produktéw oraz ich spozycia.

W publikacji wykorzystane zostaty informacje ze sprawozdan statystycznych wzbogacone wybranymi
zroédtami administracyjnymi dotyczacymi wszystkich typow podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢
ustugowa. Wyniki badan zostaty przedstawione w przekrojach terytorialnych oraz wedtug struktury
organizacyjnej i formy wtasnosci podmiotéw. Dane wedtug rodzajéw dziatalnosci zaprezentowane zostaty
w ukfadzie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci 2007.

Zgodnie z zapotrzebowaniem zgtaszanym przez odbiorcéw danych opracowanie zostato wzbogacone
o bardziej szczegétowe informacje dotyczace wielkosci sieci handlowych i gastronomicznych oraz ich
infrastruktury w przekrojach regionalnych.

Oddajac do Panstwa rak “Rynek wewnetrzny w 2017 r.” serdecznie dziekujemy wszystkim osobom
i instytucjom za przekazanie informacji oraz uwag, ktére przyczynia sie do ksztattowania i wzbogacania
tresci kolejnych wydan tej publikacji.

Dyrektor Prezes
Departamentu Handlu i Ustug Gtéwnego Urzedu Statystycznego
%«W\H ZM
Ewa Adach-Stankiewicz dr Dominik Rozkrut

Warszawa, Pazdziernik 2018
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Objasnienia znakéw umownych

Symbol Opis Symbol Opis
Kreska (=) zjawisko nie wystapito Znak  (x) wypetnienie pozycji jest niemozliwe lub
niecelowe
Zero (0) zjawisko istniato w wielkosci mniejszej | Znak  (¥) oznacza, ze dane zostaty zmienione
0d 0,5 w stosunku do wcze$niej opublikowa-
nych
Zero (0,0 zjawisko istniato w wielkosci mniejszej | Znak  (A) oznacza, ze nazwy zostaty skrocone
od 0,05 w stosunku do obowigzujacej klasyfikacji;
ich petne nazwy podano w uwagach me-
todycznych
Kropka (. zupetny brak informacji albo brak infor- | “W tym” oznacza, ze nie podaje sie wszystkich
macji wiarygodnych sktadnikéw sumy
y
Skroty
Skrét Znaczenie Skrot Znaczenie
tys. tysigc t tona
min milion | litr
mid miliard hi hektolitr
zt zoty r. rok
szt. sztuka art. artykut
kpl. komplet tabl. tablica
nr numer p. proc. punkt procentowy
wol. wolumen PKB Produkt Krajowy Brutto
g gram SAD Jednolity Dokument Administracyjny
kg kilogram
Przyjete grupowania

o UE 28 (28 krajow — obecnych cztonkéw UE: Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czechy, Dania,
Estonia, Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Litwa, Luksemburg, totwa, Malta,
Niemcy, Polska, Portugalia, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy).

«  Euro-zone - Strefa Euro - (19 krajéw Unii Gospodarczo-Walutowej: Austria, Belgia, Cypr, Estonia,
Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Litwa, Luksemburg, totwa, Malta, Niemcy,
Portugalia, Stowacja, Stowenia, Wiochy).



Synteza

W 2017 r. w Polsce wedtug wstepnych danych warto$¢ dodana brutto wytworzona przez podmioty
prowadzace dziatalnosci o charakterze ustugowym stanowita 63,9% wartosci dodanej brutto catej gospodarki
narodowej. Jednoczesnie w jednostkach tych prace znalazto 58,6% ogétu pracujacych. Dziatalnoscia
dominujaca wéréd podmiotéw ustugowych pod wzgledem wartosci dodanej byta dziatalnos¢ handlowa,
ktdrej udziat stanowit 17,4% wartosci dodanej brutto wytworzonej w catej gospodarce narodowej.

Sprzedaz detaliczna w cenach biezacych zrealizowana w 2017 r. przez przedsiebiorstwa handlowe
i niehandlowe wyniosta 810,2 mld zt i byta 0 7,3% wyzsza niz przed rokiem, natomiast sprzedaz hurtowa
w przedsiebiorstwach handlowych (w cenach biezacych) wyniosta 1286,6 mld zt i byta o 13,2% wyzsza
niz przed rokiem.

Na koniec 2017 r. szacowana liczba sklepéw w Polsce wyniosta nieco ponad 355 tys. i byta 0 3,3% nizsza
niz przed rokiem. Wzrosta natomiast powierzchnia sprzedazowa sklepéw (o 0,4%) i stanowita ona wielko$¢
ok. 37257 tys. m?. W poréwnaniu z rokiem poprzednim odnotowano spadek liczby sklepéw w wiekszosci
specjalizacji. Najwiekszy spadek miat miejsce w sklepach o specjalizacji: radiowo-telewizyjnej i ze sprzetem
gospodarstwa domowego (o 11,5%), z artykutami piSmiennymi i ksiegarniami (o 10,6%), oraz z wyrobami
wiékienniczymi (o 7,7%). Szacowana liczba stacji paliw wyniosta 9326 i byta o 2,5% wyzsza niz w roku
poprzednim. Najwieksze zageszczenie stacji paliw odnotowano w wojewddztwie $lgskim - 95 obiektéw
na 1000 km’ powierzchni.

Przychody ogotem z dziatalnosci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty w 2017 r. ponad
39,1 mld zti w poréwnaniu z rokiem poprzednim wzrosty 0 9,7% (w cenach statych byty wyzsze o 7,3%).
Liczbe placéwek gastronomicznych (statych i sezonowych) w kraju wyszacowano na ponad 70,1 tys.,
z czego 37,6% stanowity punkty gastronomiczne, 28,7% - restauracje, 27,7% - bary, a stotéwki — 6,0%.
Ogdlna liczba placéwek gastronomicznych zwiekszyta sie 0 1,0% w poréwnaniu z 2016 r.

W 2017 r. w ramach zaopatrzenia rynku wewnetrznego dostawy wiekszosci badanych artykutéw
zywnosciowych i niezywnosciowych byty wyzsze w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Wzrost dostaw
zwigzany byt z wzrostem produkgji i importu w wyniku lepszej koniunktury gospodarczej.



Dziatalnos¢ ustugowa w Polsce i w krajach Unii Europejskiej

Wykres 1.

DZIALALNOSC USLUGOWA, zgodnie z przyjeta konwencja, to dziatalnoé¢ jednostek, ktérych
podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wg PKD w sekcjach: G - Handel hurtowy i detaliczny;
naprawa pojazdéw samochodowych, wiaczajac motocykle; H - Transport i gospodarka magazynowa;
| - Dziatalno$¢ zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi; J - Informacja i komunikacja;
K- Dziatalno$¢ finansowa i ubezpieczeniowa; L - Dziatalnos¢ zwigzana z obstuga rynku nieruchomosci;
M - Dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna; N - Dziatalno$¢ w zakresie ustug administrowania
i dziatalno$¢ wspierajaca; O — Administracja publiczna i obrona narodowa; obowigzkowe ubezpieczenia
spoteczne; P - Edukacja; Q — Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna; R — Dziatalnos¢ zwigzana z kultura,
rozrywka i rekreacja; S — Pozostata dziatalno$¢ ustugowa; T — Gospodarstwa domowe zatrudniajace
pracownikéw; gospodarstwa domowe produkujace wyroby i Swiadczace ustugi na wtasne potrzeby;
U - Organizacje i zespoty eksterytorialne.

W 2017 r. w Polsce wedtug wstepnych danych warto$¢ dodana brutto wytworzona przez podmioty
prowadzace dziatalnosci o charakterze ustugowym stanowita 63,9% wartosci dodanej brutto catej
gospodarki narodowej. Jednoczesnie w jednostkach tych prace znalazto 58,6% ogétu pracujacych.
Dziatalno$cig dominujaca wsréd podmiotéw ustugowych pod wzgledem wartosci dodanej byta dziatalno$¢
handlowa, ktérej udziat stanowit 17,4% wartosci dodanej brutto catej gospodarki narodowej oraz 27,2%
wartosci dodanej wytworzonej przez wszystkie jednostki prowadzace dziatalnosci o charakterze ustugowym
(spadek w poréwnaniu z rokiem poprzednim o 0,2 p. proc.). Udziat drugiej pod wzgledem wielkosci
wartosci dodanej dziatalnosci ustugowej, prowadzonej w zakresie transportu i gospodarki magazynowej
(wg PKD sekcja H), uksztattowat sie na poziomie 10,3% (wzrost 0 0,2 p. proc.), a trzecia pozycja nalezata do
dziatalnosci profesjonalnej, naukowej i technicznej (wg PKD sekcja M), ktérej udziat wynidst 9,0% (wzrost
00,3 p. proc.). W poréwnaniu z poprzednim rokiem w najwiekszym stopniu (o 0,3 p. proc.) zmniejszyt sie
udziat dziatalnosci zwigzanej z edukacja (wg PKD sekcja P).

Struktura wartosci dodanej brutto w ustugach wedtug sekcji PKD w 2017 r.
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W koncu 2017 r. najwiecej oséb (25,9% ogdtu pracujacych w podmiotach ustugowych) pracowato
w przedsiebiorstwach zaliczanych do sekgji ,Handel i naprawa pojazdéw samochodowych” (wg PKD sekcja G).
Drugie miejsce ze wzgledu na liczbe pracujacych przypadto dziatalnosci edukacyjnej (wg PKD sekcja P)
- 12,5%, a kolejne sekgji ,Administracja publiczna i obrona narodowa; obowigzkowe zabezpieczenia
spoteczne” (wg PKD sekcja O) - 10,7%.
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Wykres 2.  Struktura pracujacych w ustugach wedtug sekcji PKD w 2017 r.
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W 2017 r. dziatalnosciag dominujaca wérdd jednostek ustugowych pod wzgledem przecietnego zatrudnienia
byta réwniez dziatalno$¢ handlowa, w ktorej zatrudnionych byto 1675,9 tys. oséb (wzrost w poréwnaniu
22016 1.0 2,4%). Druga pozycje zajeta dziatalnos¢ edukacyjna (wg PKD sekcja P) z przecietnym zatrudnieniem
1062,5 tys. 0séb (wzrost 0 0,4% w poréwnaniu z rokiem poprzednim). Najwyzszy procentowy wzrost
przecietnego zatrudnienia wsréd dziatalnosci ustugowych odnotowano w sekgji N ,Dziatalno$¢ w zakresie
ustug administrowania i dziatalnos¢ wspierajaca” — 0 8,8%, natomiast spadek zostat wykazany w dziatalnosci
finansowej i ubezpieczeniowej (wg PKD sekcja K) — 0 3,4% oraz w opiece zdrowotnej i pomocy spotecznej
(wg PKD sekcja Q) o 1,6%. Najnizsze przecietne zatrudnienie na poziomie 124,6 tys. os6b odnotowano
w sekgji R ,Dziatalnos¢ zwigzana z kultura, rozrywka i rekreacja”, pomimo iz w poréwnaniu z 2016 r. wzrosto
ono 0 0,8%.

Najwyzsze przecietne wynagrodzenie brutto w 2017 r. odnotowano w sekgji ,Informacja i komunikacja”
(wg PKD sekcja J) - 7410 zt, ,Dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczenia” (wg PKD sekcja K) — 7075 zt, oraz
,Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna”(wg PKD sekcja M) — 5323 zt. Z kolei najnizsze przecietne
wynagrodzenie brutto na poziomie 2800 zt odnotowano w podmiotach zaliczanych do sekgji | ,Dziatalnos¢
zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi”. W sekgcji G ,Handel i naprawa pojazdéw
samochodowych” warto$¢ przecietnego wynagrodzenia brutto wyniosta 3717 z. W poréwnaniu
z 2016 r odnotowano wzrost o 7,1% i byt to najwyzszy procentowy wzrost przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia spos$rdéd dziatalnosci ustugowych. Znaczacy wzrost przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia zaobserwowano réwniez w sekgji | ,Dziatalnos¢ zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami
gastronomicznymi”- 0 6,9%.

W 2017 r.warto$¢ dodana bedaca efektem dziatalnosci przedsiebiorstw ustugowych stanowita przewazajaca
czes¢ wartosci dodanej wytworzonej w krajach Unii Europejskiej. Wsrod krajow cztonkowskich UE najwyzszy
udziat wartosci dodanej wytworzonej przez ustugi odnotowano w Luksemburgu - 86,9%, na Malcie -
85,1% oraz na Cyprze - 84,7%. Duzy udziat w wartosci dodanej catej gospodarki ustugi stanowiag w takich
krajach jak Wielka Brytania (79,2%), Grecja (79,0%), Francja (78,8%), czy Holandia (78,5%). W krajach Europy
Srodkowowschodniej udziat ten ksztattowat sie na poziomie od 60,7% w Czechach do 73,8% na Lotwie,
w Polsce stanowit 63,9%.

W odniesieniu do 2010 r. najbardziej znaczacy wzrost udziatu dziatalnosci ustugowej w tworzeniu wartosci
dodanej wykazata Rumunia (o0 10,2 p. proc.), Malta (o 6,9 p. proc), Szwecja (o 4,2 p. proc.) oraz Cypr (0 3,8 p.
proc.). W Polsce w 2017 r. zaobserwowano taki sam udziat ustug jak w 2010 r. Najwiekszy spadek udziatu ustug
w poréwnaniu z 2010 r.zanotowano w Irlandii (0 13,1 p. proc.) oraz w Stowenii (2,2 p. proc.) i w Grecji (02,1 p. proc).
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Tablica 1. Udzial wartosci dodanej brutto w ustugach w wartosci dodanej brutto wytworzonej
w gospodarce narodowej (ceny biezace) - PKD 2007

Kraje Lata Udziat w % Kraje Lata Udziat w %

Austria 2010 69,9 | Litwa 2010 67,6
2017 70,3 2017 67,6

Belgia 2010 76,0 | Luksemburg 2010 87,0
2017 77,2 2017 86,9

Bufgaria 2010 67,8 | totwa 2010 72,2
2017 66,9 2017 73,8

Chorwacja 2010 68,6 | Malta 2010 78,2
2017 70,1 2017 85,1

Cypr 2010 80,9 | Niemcy 2010 69,1
2017 84,7 2017 68,1

Czechy 2010 61,5 | Polska 2010 63,9
2017 60,7 2017 63,9

Dania 2010 75,8 | Portugalia 2010 75,2
2017 758 2017 75,3

Estonia 2010 68,8 | Rumunia 2010 51,8
2017 69,1 2017 62,0

Finlandia 2010 67,3 | Stowacja 2010 62,0
2017 69,1 2017 61,7

Francja 2010 78,4 | Stowenia 2010 67,4
2017 7838 2017 65,2

Grecja 2010 81,1 | Szwedja 2010 69,5
2017 79,0 2017 73,7

Hiszpania 2010 71,4 | Wegry 2010 66,6
2017 729 2017 65,3

Holandia 2010 76,1 | W. Brytania 2010 794
2017 78,5 2017 79,2

Irlandia 2010 73,3 | Wiochy 2010 73,7
2017 60,2 2017 73,8

Zrédto: Eurostat, z dn. 04.10.2018 r. zgodnie z metodologia ESA 2010.



Dziatalnos¢ handlowa

PRODUKT KRAJOWY BRUTTO (PKB) przedstawia koricowy rezultat dziatalnosci wszystkich podmiotow
gospodarki narodowej. Produkt krajowy brutto réwna sie sumie wartos$ci dodanej brutto wytworzonej
przez wszystkie krajowe jednostki instytucjonalne powiekszonej o podatki od produktéw
i pomniejszonej o dotacje do produktéw. Produkt krajowy brutto jest liczony w cenach rynkowych.

WARTOSC DODANA BRUTTO (WDB) mierzy warto$¢ nowo wytworzona w wyniku dziatalnosci
produkcyjnej krajowych jednostek instytucjonalnych. Wartos¢ dodana brutto stanowi r6znice miedzy
produkcja globalng a zuzyciem posrednim, jest wyrazona w cenach bazowych.

CENA BAZOWA definiowana jest jako kwota pieniedzy otrzymana przez producenta (w tym takze
jednostke handlowa) od nabywcy za jednostke produktu (wyrobu lub ustugi), pomniejszona o podatki
od produktéw oraz ewentualne rabaty i opusty, powiekszona o dotacje otrzymane do danego
produktu.

W 2017 r. wedtug wstepnych danych udziat handlu w tworzeniu produktu krajowego brutto wyniost 15,3%,
a w wartosci dodanej brutto 17,4%.

Tablica 2. Udziat handlu w tworzeniu PKB i wartosci dodanej

Wyszczegdlnienie 2014 2015 2016 2017
Udziat handlu w tworzeniu PKB w % 15,8 15,6 15,4 15,3
Udziat handlu w wartosci dodanej brutto w % 17,8 17,6 17,5 17,4

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY | ZROWNANE Z NIMI (bez podatku VAT) obejmuja przychody ze sprzedazy
produktow (tj. kwoty uzyskane lub nalezne z tytutu sprzedazy: wyrobéw gotowych w podmiotach
wytwarzajacych, roboét i ustug w podmiotach prowadzacych dziatalnos¢ ustugowa), towaréw
i materiatéw. Przychody ze sprzedazy ustala sie w wartosci wyrazonej w rzeczywistych cenach
sprzedazy z uwzglednieniem opustéw, rabatéw i bonifikat — bez podatku od towardéw i ustug.

W 2017 r. wartos¢ przychodoéw ze sprzedazy w cenach biezacych osiggnieta przez przedsiebiorstwa
handlowe uksztattowata sie na poziomie 1826,0, mld zt (tj. o 13,2% wyzszym niz w roku poprzednim).
Najwieksza czes¢ tych przychodéw zrealizowana byta przez przedsiebiorstwa prowadzace dziatalno$¢
hurtowa 57,9% . Udziat handlu detalicznego wyniost 30,4% natomiast handlu hurtowego i detalicznego
pojazdami samochodowymi oraz ich naprawa 11,7%. Przedsiebiorstwa z liczba pracujacych powyzej
49 0s6b osiagnety przychody na poziomie 867,7 mld zt czyli 47,5% przychodédw ogétem, przedsiebiorstwa
z liczba pracujacych od 10 do 49 oséb uzyskaty przychody w wysokosci 479,5 mid zt (odpowiednio
26,3% 0g6tu przychodéw), a przychody przedsiebiorstw z liczba pracujacych 9 i mniej oséb wyniosty
478,7 mld zt, co stanowi 26,2% przychodéw ogétem. Przychody ze sprzedazy towaréw i materiatow stanowity
91,6% 0gdlnej wartosci przychodoéw ze sprzedazy i zréwnanych z nimi przedsiebiorstw handlowych.
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KOSZTY DZIALALNOSCI OPERACYJNEJ obejmuija zuzycie posrednie, koszty zwigzane z zatrudnieniem,
wartos¢ sprzedanych towaréw i materiatéw. Nie uwzglednione zostaty koszty amortyzacji.

ZUZYCIE POSREDNIE to warto$¢ zuzytych materiatéw (facznie z paliwami) netto, surowcéw (facznie
z opakowaniami), energii, gazéw technicznych i ustug obcych (obrébka obca, ustugi transportowe,
najem sprzetu, ustugi telekomunikacyjne i obliczeniowe, prowizje ptacone za ustugi bankowe, koszty
podrézy stuzbowych (bez diet) i inne koszty ( np. koszty reklamy, reprezentacji, dzierzawy i najmu,
koszty biletéw stuzbowych, koszty ryczattéw za uzywanie wtasnych pojazdéw do celéw stuzbowych,
optaty gietdowe).

Koszty dziatalnosci operacyjnej poniesione przez podmioty z liczba pracujacych powyzej 49 oséb wyniosty
811,3 mld zt i stanowity 47,5% ogétu kosztow operacyjnych wykazanych przez podmioty handlowe,
podczas gdy przedsiebiorstwa z liczba pracujacych od 10 do 49 oséb poniosty koszty w wysokosci
454,3 mld zt, a podmioty z liczba pracujacych 9 i mniej oséb 440,7 mld zt. Znaczacy udziat w kosztach
stanowity koszty zatrudnienia (5,6%). Najwyzszy udziat kosztéow zatrudnienia w kosztach dziatalnosci
operacyjnej odnotowano dla podmiotéw z liczba pracujacych powyzej 49 0s6b (6,3%).

Wykres 3.  Przychody netto ze sprzedazy i zréwnane z nimi oraz koszty dziatalnosci operacyjnej
przedsiebiorstw handlowych
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MARZA HANDLOWA jest to cena ustugi handlowej, stanowiaca réznice miedzy cena zakupu a cena
sprzedazy towardw, przeznaczona na pokrycie kosztéw handlowych i osiggniecie zysku. Rozréznia sie
marze handlowa brutto tj. ré6znice miedzy wartoscig nabycia a wartoscia sprzedazy towaréw oraz marze
handlowa netto, ktéra stanowi réznica miedzy wartoscia sprzedazy a kosztem wtasnym sprzedazy.
MARZA HANDLOWA BRUTTO wystepuje w postaci:

rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych,
»  narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu,

stawek kwoty doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych.

Srednia marza brutto zrealizowana w 2017 r. przez jednostki handlowe ( zaklasyfikowane do sekcji G
,Handel, naprawa pojazdéw samochodowych”) wyniosta 16,5% i byta 0 0,2 mniejsza niz w roku ubiegtym.
Najwyzsze marze wyrazone w procentach pozyskiwane byty przez przedsiebiorstwa handlu detalicznego.
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Przeptyw towarow handlowych

Istotnym elementem umozliwiajacym ocene kanatéw dystrybugji i cyrkulacji towardw jest analiza struktury
przychoddw wedtug typdw klientédw oraz podziat dokonanych zakupéw w przedsiebiorstwach handlowych
wedtug typow dostawcow (tablice nr 18i19). Zaréwno zachowania przedsiebiorstw hurtowych i detalicznych
w wyborze swoich dostawcéw, jak i struktura ich klientéw pozostaty stabilne. W przedsiebiorstwach
handlowych - hurtowych i detalicznych, udziat zakupédw bezposrednio od producentéw i wytwdrcow
krajowych oraz bezposrednio zimportu utrzymat sie na zblizonym poziomie w poréwnaniu z poprzednim
okresem. Przedsiebiorstwa handlowea dokonywaty w ok. 51% zakupdéw bezposrednio u producentéw
i wytwoércow krajowych, bezposredni import stanowit nieco ponad 25%, a na poziomie ok. 23%
uksztattowaty sie zakupy u hurtownikéw. W zaleznosci od rodzaju prowadzonej dziatalnosci handlowej
(handel hurtowy czy detaliczny) struktura dokonywanych zakupéw byta bardziej zréznicowana.

W zakresie handlu hurtowego ok. 50% przedsiebiorstw zaopatrywato sie u producentéw i wytworcoéw
krajowych, natomiast nieco ponad 29% bezposrednio zimportu. Udziat zakupédw hurtownik — hurtownik
ulegt niewielkiemu spadkowi i wyniost ok. 21%.

W handlu detalicznym zakupéw towaréw dokonywano gtéwnie bezposrednio u producentéw i wytwércow
krajowych (nieco ponad 57%), rzadziej u hurtownikéw (ok. 25%), a udziat zakupéw bezposrednio zimportu
ulegt niewielkiemu wzrostowi i stanowit prawie 17%.

Przedsiebiorstwa wtasnosci zagranicznej najczesciej dokonywaty zakupéw bezposrednio u producentéw
i wytworcow krajowych (stanowity one ok. 45% ogdlnej wartosci), badz bezposrednio z importu (nieco
ponad 42%), rzadziej natomiast u hurtownikow (12%).

W strukturze przychodoéw ze sprzedazy przedsiebiorstw hurtowych blisko 43% przychodéw pochodzito
ze sprzedazy do hurtu, nieco ponad 30% przychodéw uzyskano od handlowcéw detalicznych, a ok. 18%
od producentéw krajowych. Bezposrednie wptywy od konsumentéw indywidualnych stanowity 5%.

a Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
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Obroty w handlu detalicznym

OBROTY tj. przychody netto ze sprzedazy obejmujg warto$¢ sprzedanych na zewnatrz przedsiebiorstwa
produktéw (wyrobéw gotowych i ustug), towaréw i materiatéw wyrazonych w rzeczywistych cenach
sprzedazy z uwzglednieniem upustéw, rabatéw i bonifikat — bez podatku od towaréw i ustug
(VAT). Natomiast nie uwzglednia sie sprzedazy sktadnikéw majatku trwatego, dotacji, pozostatych
przychodéw operacyjnych oraz przychodéw z operacji finansowych (dywidendy z tych udziatéw,
uzyskanych z odsetek).

W 2017 r. obroty w handlu detalicznym (w cenach statych) byty wyzsze o 5,9% w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Wzrost obrotéw zanotowano zaréwno w podmiotach sprzedajacych towary niezywnosciowe
(0 6,8%), jak i w przedsiebiorstwach sprzedajacych zywnos¢, napoje, wyroby tytoniowe (o 4,0%). Obroty
przedsiebiorstw zajmujacych sie sprzedaza detaliczng paliw wzrosty o 3,8%.

Wykres 4. Dynamika obrotéw w przedsiebiorstwach detalicznych (ceny state)?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do klasy 47.
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Wykres 5. Dynamika obrotéw w przedsiebiorstwach sprzedajacych zywnos¢, napoje, wyroby tytoniowe
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do klasy 47.11 i grupy 47.2.
Wykres 6. Dynamika obrotéw w przedsiebiorstwach sprzedajacych towary niezywnosciowe (ceny state)?
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a Przedsiebiorstwa zaklasyfikowane wg PKD do klasy 47.19 i grup: 47.3—47.9.

15



RYNEKWEWNETRZNY W 2017 R
I

W 2017 r. obroty w handlu detalicznym krajéw UE byty wyzsze w poréwnaniu z rokiem bazowym (2015=100)
0 5,1%. Najwiekszy wzrost zanotowano w Rumunii (o 25,3%), Stowenii (o 12,5%) oraz w Polsce (o 12,3%).
Sposréd krajéw o najwiekszym znaczeniu dla europejskiej gospodarki odnotowano wzrost obrotéw
we Francji (o 6,6%) w Wielkiej Brytanii (o 6,1%) i w Niemczech (o 5,1%). W 2017 r. duzo nizsze obroty
w poréwnaniu z rokiem 2015 zaobserwowano w Luksemburgu (spadek o 65,8%), co byto zwigzane ze
zmiana klasyfikacji dziatalnosci gospodarczej na niehandlowa znaczacych jednostek. Niewielki spadek
obrotéw wystapit réwniez w Belgii (0 0,2%).

W poréwnaniu z rokiem poprzednim obroty w 2017 r. w wiekszosci krajow byty wyzsze, za wyjatkiem
Luksemburga oraz Belgi.

Wykres 7.  Dynamika w handlu detalicznym krajow UE?
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a Dane wyréwnane dniami roboczymi.
Zrédto: Eurostat, dane krétkookresowe (pazdziernik 2018)
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Sprzedaz detaliczna

Wykres 8.

Wykres 9.

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (tacznie z podatkiem VAT) to sprzedaz towaréw wtasnych
i komisowych (nowych i uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placéwkach gastronomicznych
oraz innych punktach sprzedazy (np. sktady, magazyny) w ilosciach wskazujacych na zakup dla potrzeb
indywidualnych nabywcow.

W 2017 r. sprzedaz detaliczna w cenach biezacych zrealizowana przez przedsiebiorstwa handlowe
i niehandlowe wyniosta 810,2 mld zt i byta 0 7,3% wyzsza niz przed rokiem. W punktach sprzedazy
detalicznej wartos¢ sprzedanych towaréw wyniosta 771,7 mld zt (wzrost 0 7,2%), z tego warto$¢ zywnosci
i napojéw bezalkoholowych - 180,4 mld zt (wzrost 0 4,7%), napojéw alkoholowych i wyrobéw tytoniowych
- 58,9 mld zt (wzrost o 2,5%) i towaréw niezywnosciowych - 532,4 mld zt (wzrost o 8,6%). W placéwkach
gastronomicznych sprzedaz detaliczna wyniosta 38,6 mld zt (wzrost 0 9,8%).

Struktura sprzedazy detalicznej (ceny biezace)

2010 2017

4,8% B Towary konsumpcyjne

7,3% niezywnosciowe

B Towary niekonsumpcyjne

Zywnos¢ i napoje

9,1%
22,3% bezalkoholowe

26,3%
18,1% 4

Udziat sprzedazy detalicznej zrealizowanej w 2017 r. przez podmioty gospodarcze o liczbie pracujacych
50 i wiecej oséb wynidst 53,5%, przez podmioty o liczbie pracujacych do 9 oséb - 28,2%, a przez
przedsiebiorstwa o liczbie pracujacych od 10 do 49 oséb - 18,3%.

Napoje alkoholowe
i wyroby tytoniowe

Towary i wyroby

wilasne w placéwkach
gastronomicznych

Struktura sprzedazy detalicznej wedtug wielkosci podmiotow gospodarczych (ceny biezace)

2010 2017

Podmioty gospodarcze o liczbie
pracujacych:

I do 9 0s6b

. 10-49

49,7% 53,5%

50 0séb i wiecej

18,6%
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Sprzedaz w przedsiebiorstwach handlowych (w cenach biezacych) wyniosta 87,1% wartosci sprzedazy
detalicznej ogétem i jej udziat byt 0 0,3 p. proc. nizszy niz przed rokiem. Pozostata sprzedaz byta realizowana
przez przedsiebiorstwa, ktérych podstawowym rodzajem dziatalnosci nie byt handel, lecz np. produkcja
czy gastronomia.

Tablica 3. Sprzedaz detaliczna w latach 2015 - 2017 (ceny biezace)

Wyszczegdlnienie 2015 2016 2017
a - liczby bezwzgledne
b - analogiczny okres roku poprzedniego=100 w min zt
Ogotem a 721998,5 754964,4 810233,6
b 102,4 104,6 107,3
W tym przedsiebiorstwa handlowe a 628419,2 659915,1 705407,6
b 103,2 105,0 106,9

Tablica4. Sprzedaz detaliczna towaréw wedtug grup (ceny biezace)

2015 2016 2017
Wyszczegdlnienie
w min zt 2016=100
Ogotem 721998,5 754964,4 810233,6 107,3
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe 191697,7 202530,8 214021,3 105,7
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 58939,1 62072,1 63499,5 102,3
Towary niezywnosciowe (bez wyrobéw tytoniowych) 471361,6 490361,5 532712,8 108,6

W 2017 r. sprzedaz detaliczna w cenach biezgcych byta wyzsza w poréwnaniu z rokiem poprzednim
we wszystkich wojewddztwach. W wojewddztwie mazowieckim, ktdrego udziat w sprzedazy ogotem
byt dominujacy i wynidst 28,7% sprzedaz wzrosta o 7,5%. Drugim wojewédztwem o znaczacym
udziale w sprzedazy ogétem (17,8%) byto wojewddztwo wielkopolskie, a przedsiebiorstwa posiadajace
siedzibe na jego terenie odnotowaty wzrost sprzedazy o 8,1%. Na trzecim miejscu ze wzgledu na
udziat w sprzedazy detalicznej ogétem (9,3%) uplasowato sie natomiast wojewddztwo matopolskie
ze wzrostem sprzedazy na poziomie 6,7% w skali roku.
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Wykres 10. Sprzedaz detaliczna wedtug wojewoddztw (ceny biezace)
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a Zgodnie z siedziba przedsiebiorstwa.

W 2017 r. sprzedaz detaliczna w cenach statych zrealizowana przez przedsiebiorstwa handlowe
i niehandlowe byta o 5,5% wyzsza niz przed rokiem (wobec wzrostu 0 6,2% w 2016 r.). Najwyzszy wzrost
odnotowano w sprzedazy towaréw konsumpcyjnych niezywnosciowych (o 10,9%). Zaobserwowano
réwniez wzrost sprzedazy napojoéw alkoholowych i wyrobéw tytoniowych (o 1,4%) oraz zywnosci
i napojow bezalkoholowych (o 0,5%).

Sprzedaz detaliczna towardéw i wyrobow wiasnych w placéwkach gastronomicznych byta o 7,3%
wyzsza nizw 2016 r.
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Wykres 11. Dynamika sprzedazy detalicznej (ceny state)?
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a Z wyjatkiem ,ogétem” - bez sprzedazy w placéwkach gastronomicznych.
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Sklepy

SKLEP jest to staty punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal
sklepowy) z oknem wystawowym oraz wnetrzem dostepnym dla klientéw.

Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysytkowej) czes¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez inng osobe prawna
lub fizyczng, ktéra na tej czesci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczng na wiasny rachunek - to
ta cze$¢ stanowi odrebny sklep.

POWIERZCHNIA SPRZEDAZOWA SKLEPU to cze$¢ lokalu sklepowego, na ktérej odbywa sie sprzedaz
towardw (tzn. cze$¢ przeznaczona do eksponowania towaréw i obstugi nabywcéw, bez tzw. zaplecza)
mierzona w m2,

Na koniec 2017 r. szacowana liczba sklepéw w Polsce wyniosta nieco ponad 355 tys. i byta 0 3,3% nisza niz
przed rokiem. Wzrosta natomiast powierzchnia sprzedazowa sklepéw (o 0,4%), ktéra stanowita wielko$¢
ok. 37257 tys. m% Najwiekszy procentowy przyrost powierzchni sprzedazowej miat miejsce w sklepach
z przedziatu wielko$ci 400-999 m? (0 6,5%), nieco mniejszy w sklepach o powierzchni 100-399 m? (o 2,1%)
oraz w sklepach z przedziatu wielkos$ci powyzej 1000 m? (o 1,8%). Spadek powierzchni sklepowej o 3,1%
zanotowano w sklepach o przedziale powierzchniowym do 99 m2.

Wykres 12. Struktura powierzchni sprzedazowej sklepow

2010 2017

3
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W uktadzie regionalnym najwyzszy procentowy wzrost powierzchni sprzedazowej w przedziale
400-999 m? miat miejsce w sklepach zlokalizowanych w wojewdédztwach: mazowieckim (o 9,7%)
i wielkopolskim (o 8,3%).

27,3%
BN 100-399 m’
400-999 m’

1000 m’i wiecej
16,9%

W 2017 r. na jeden sklep przypadato $rednio 108 0séb, podczas gdy w 2016 r. byto to odpowiednio 105 oséb.
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Mapa 1. Sklepy wedlug wojewodztw (stan w dniu 31 XlI)
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W 2017 r. odnotowano niewielki wzrost tacznej liczby supermarketéw i hipermarketéw w poréwnaniu
z rokiem poprzednim (o 3,3%), w wyniku czego na jeden sklep tych kategorii przypadato $rednio
4877 osb6b, podczas gdy w 2016 r. byto to 5038 oséb. W uktfadzie regionalnym najwiecej ludnosci
przypadajacej na 1 supermarket i hipermarket odnotowano w wojewddztwie swietokrzyskim (6146 os6b,
wobec 6629 0s6b w roku poprzednim), najmniej zas oséb — 3606 — w wojewddztwie lubuskim, gdzie
w roku 2016 byto to 3700 oséb.

W 2017 r. szacowany udziat wartosci sprzedazy realizowanej tacznie przez supermarkety i hipermarkety

w sprzedazy detalicznej w sklepach i na stacjach paliw stanowit 24,9% i byt 0 0,1 p. proc. nizszy niz przed
rokiem.
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Mapa 2. Liczba ludnosci przypadajaca na 1 supermarket i hipermarket wedtug wojewédztw w 2017 r. (stan
w dniu 31 XIl)
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Wyszacowana w 2017 r. liczba 355 tys. sklepéw prowadzona byta przez nieco ponad 284 tys. przedsiebiorstw.
W odniesieniu do przedziatéw podmiotéw gospodarczych wedtug liczby posiadanych sklepéw najbardziej
zmniejszyta sie liczba przedsiebiorstw prowadzacych do 2 sklepéw — spadek o 4,3% wobec wzrostu
0 1,6 % w roku poprzednim. Udziat tych przedsiebiorstw w 2017 r. wyniést 97,8% i w poréwnaniu do roku
poprzedniego zmniejszyt sie 0 0,1 p. proc. Natomiast najwiekszy wzrost liczebnosci przedsiebiorstw
odnotowano w przedziale 101-200 sklepéw (o 2,0% wobec wzrostu o 4,3% w roku poprzednim) oraz
w przedziale 21-50 sklepéw (o 1,3% wobec spadku o 4,0% przed rokiem).

W ogélnej liczbie 355 tys. najwiekszy udziat stanowity placéwki o specjalizacji branzowej pozostatej (44,4%),

ogolnospozywczej (21,2%) oraz z wyrobami odziezowymi (9,6%). Najmniej liczne byty sklepy o specjalizacji
rybnej, ktére stanowity 0,3% sklepdw ogétem.
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W poréwnaniu z rokiem poprzednim odnotowano spadek liczby sklepéw w wiekszosci specjalizacji.
Najwiekszy spadek miat miejsce w sklepach o specjalizacji: radiowo-telewizyjnejize sprzetem gospodarstwa
domowego (0 11,5%), z artykutami pi$miennymi i ksiegarniami (o 10,6%), oraz z wyrobami wtékienniczymi
(0 7,7%).

Wykres 13. Sklepy wedtug specjalizacji i stacje paliw (stan w dniu 31 XII)
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W grupie przedsigbiorstw, w ktérych liczba pracujacych wynosi powyzej 9 oséb, liczba sklepéw nalezacych
do podmiotéw z kapitatem zagranicznym zwiekszyta sie w 2017 r. 0 4,4% w poréwnaniu z rokiem
poprzednim, a powierzchnia sprzedazowa tych sklepéw wzrosta o 3,8%. Srednia powierzchnia sklepéw
przedsiebiorstw zagranicznych wyniosta 641 m? (odpowiednio w sklepach przedsiebiorstw wtasnosci
prywatnej krajowej — 186,7 m?). Udziat powierzchni sklepéw z kapitatem zagranicznym w powierzchni
og6tem zwiekszyt sie 0 0,9 p. proc. w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Tablica 5. Liczba sklepow przedsiebiorstw z udziatem kapitatu zagranicznego®

Wyszczegdlnienie 2016 2017
Liczba sklepéw 16114 16820
udziat w liczbie sklepéw ogétem w % 44 4,7
powierzchnia sklepéw w tys. m? 10385,6 10782,2
udziat w powierzchni ogétem w % 28,0 28,9

a Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.
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Stacje paliw

Wykres 14.

STACJE PALIW to punkty sprzedazy detalicznej: benzyny, oleju napedowego, gazu LPG, innych paliw,
ptynéw chtodzacych, srodkéw czyszczacych itp.

Na koniec 2017 r. szacowana liczba stacji paliw wyniosta 9326 i byta o0 2,5% wyzsza niz w roku poprzednim.
W uktadzie regionalnym najwigksze zageszczenie stacji paliw odnotowano w wojewddztwie $laskim —w roku
2017 byty to 95 obiekty na 1000 km’ powierzchni. Najnizszy wskaznik zaobserwowano w wojewddztwie
warminsko-mazurskim, gdzie byto to odpowiednio 11 obiektéw, podczas gdy srednia dla Polski wyniosta
30 stacji paliw na 1000 km? powierzchni.

Stacje paliw wedtug wojewoédztw (stan w dniu 31 XIl)
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Targowiska
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Mapa 3.

TARGOWISKA s3 to wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze statymi,
wzglednie sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi
do prowadzenia handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.

W 2017 r. w krajowej ewidencji prowadzonej przez gminne jednostki samorzagdowe zarejestrowanych
byto 2173 statych targowisk (w tym 2087 targowisk z przewaga sprzedazy drobnodetalicznej). Liczba
targowisk statych w poréwnaniu do roku poprzedniego zmniejszyta sie o 1,2%. W zadnym wojewo6dztwie
nie zaobserwowano wzrostu liczby targowisk. W poréwnaniu z rokiem poprzednim ogélna powierzchnia
targowisk statych zmniejszyta sie o nieco ponad 1%. Na terenach wojewddztw: mazowieckiego, t6dzkiego
i $laskiego i wielkopolskiego zaobserwowano najwieksza powierzchnie targowisk statych.

Na obszarze targowisk statych dokonywano transakcji w ok. 92,9 tys. statych punktach sprzedazy
drobnodetalicznej, wsréd ktdrych 53,3 tys. dziatato codziennie. Uzupetnieniem statej sieci targowiskowej
byty targowiska sezonowe, ktérych w 2017 r. odnotowano 7194, co stanowito wzrost o 3,7% wobec roku
poprzedniego. Zarejestrowano nizsze roczne wptywy z optaty targowej o blisko 9,3% w poréwnaniu
z2016r.

Targowiska state wedtug wojewodztw w 2017 r. (stan w dniu 31 XII)

Ogotem -2173

Srednia powierzchnia

targowisk stalych w m?
I 7000 -10020 (4)
I 6000 - 6999 (3)
[ 5000 - 5999 (3)
[ 1 4000 - 4999 (5)
[ 1 3820- 3999 (1)

Liczba targowisk statych
~ 300
\ ) 150
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Sprzedaz hurtowa

SPRZEDAZ HURTOWA (tacznie z podatkiem VAT) jest to dziatalno$¢ polegajaca na odsprzedazy
zakupionych towaréw we wtasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom,
detalistom, producentom). Obejmuje sprzedaz towaréw z magazynéw handlowych, wtasnych
badz uzytkowanych, w ktérych sktadowane towary stanowia wtasnos¢ przedsiebiorstwa handlowego.
Do wartosci sprzedazy hurtowej zalicza sie rowniez wartos$¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie
bezposredniej ptatnosci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak réwniez wartos¢ sprzedazy
zrealizowanej przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazywaniu towaréw bezposrednio
od dostawcy do odbiorcy z pominieciem magazynéw, ktére te dostawe realizuja.

Szacuje sie, ze wartos$¢ sprzedazy hurtowej w 2017 r. w przedsiebiorstwach handlowych (w cenach
biezacych) wyniosta 1286,6 mld zt i byta o 13,2% wyzsza niz przed rokiem. Wzrost wartosci sprzedazy
hurtowej zaobserwowano we wszystkich jej grupach. W strukturze sprzedazy wzrést udziat towaréw
niezywnosciowych -0 0,5 p. proc., spadkowi ulegt natomiast udziat napojéw alkoholowych (0 0,3 p. proc.).
oraz zywnosci i napojoéw bezalkoholowych (0 0,2 p. proc.)

Sprzedaz hurtowa realizowana przez przedsiebiorstwa z liczba pracujacych 50 oséb i wiecej stanowita
46,5% i utrzymata sie na tym samym poziomie w poréwnaniu z rokiem poprzednim.
Wykres 15. Struktura sprzedazy hurtowej (ceny biezace)

2010 2017
_-3,0% _24%

12,8%

I Napoje alkoholowe
B 7ywnos¢ i napoje
bezalkoholowe

Towary niezywnosciowe

84,2% 83,5%

Tablica6. Sprzedaz hurtowa (ceny biezace)

Wyszczegdlnienie 2015 2016 2017
a - liczby bezwzgledne
b - analogiczny okres roku poprzedniego=100 w min zt

Ogétem a 1068831,0 1136354,5 1286638,0
b 105,0 106,3 113,2

W tym przedsiebiorstwa o liczbie pracujacych

50 0séb i wiecej a 496679,4 528176,1 598038,8
b 103,5 106,3 113,2
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Tablica 7. Sprzedaz hurtowa wedtug grup (ceny biezace)

Ogoétem 1068831,0 1136354,5 1286638,0 113,2
Zywnos¢ 146636,7 162697,5 181667,4 11,7
Napoje alkoholowe 29439,8 30927,7 31119,0 100,6
Towary niezywnosciowe 892754,5 942729,3 1073851,6 113,9
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Placowki gastronomiczne

PLACOWKI GASTRONOMICZNE s to zaktady i punkty gastronomiczne state i sezonowe, ktérych
przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkéw i napojéw do spozycia na
miejscu i na wynos.

Sezonowe placéwki gastronomiczne to placéwki uruchamiane okresowo i dziatajace nie dtuzej niz
sze$¢ miesiecy w roku kalendarzowym. Do placéwek gastronomicznych nie zalicza sie tzw. punktow
sprzedazy ruchomej i automatéw sprzedazowych.

W 2017 r.liczbe placéwek gastronomicznych (statych i sezonowych) w kraju szacowano na ponad 70,1 tys.,
z czego 37,6% stanowity punkty gastronomiczne, 28,7% — restauracje, 27,7% - bary, a stotéwki - 6,0%.
Ogdlna liczba placéwek gastronomicznych zwiekszyta sie o 1,0% w poréwnaniu z 2016 r., wzrosta liczba
punktéw gastronomicznych o 7,6% i restauracji o 2,4% natomiast spadta liczba baréw o 7,2% i stotoéwek
0 3,1%.

Tablica 8. Placéwki gastronomiczne

2015 2016 2017
Wyszczegdlnienie
liczba 2016=100
Ogoétem 68342 69414 70108 101,0
Restauracje 18789 19648 20127 102,4
Bary 22290 20926 19410 92,8
Stotowki 4183 4356 4221 96,9
Punkty gastronomiczne 23080 24484 26350 107,6

Sektor prywatny w gastronomii obejmowat 98,7% wszystkich placéwek gastronomicznych, (analogicznie
jak w roku poprzednim), w tym: 99,4% restauracji, po 99,1% baréw i punktéw gastronomicznych oraz
90,4% stotéwek.

Wykres 16 . Struktura placowek gastronomicznych

2010 2017

B Restauracje
28,7%
| Bary
Stotowki
[0 Punkty gastronomiczne
6,4%
38,5% 6,0%
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Mapa 4.

Liczba placéwek gastronomicznych w przedsiebiorstwach o liczbie pracujacych powyzej 9 oséb
zmniejszyta sie w poréwnaniu z rokiem poprzednim o 2,5% i wyniosta 19125, co stanowito 27,3% placéwek
gastronomicznych ogétem w Polsce. Najwiekszy spadek zaobserwowano w liczbie restauracji — o 5,4%,
nieco mniejsze w liczbie baréw oraz stotéwek, wzrosta natomiast liczba punktéw gastronomicznych
0 3,0% do 6271.

Struktura placéwek gastronomicznych w uktadzie wojewoddzkim, wedtug siedziby przedsiebiorstwa,
przedstawiona zostata na ponizszym wykresie.

Placowki gastronomiczne wedtug wojewodztw® w przedsiebiorstwach o liczbie pracujacych powyzej
9 osdb

Ogoétem - 19125

I Restauracje

I Bary

[ stotowki

1 Punkty gastronomiczne

a Zgodnie z siedziba przedsiebiorstwa



Przychody z dziatalnosci gastronomicznej

Tablica 9.

PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (tacznie z podatkiem VAT) stanowig przychody
uzyskane ze sprzedazy:

«  towaréw handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojéw alkoholowych, wyrobéw tytoniowych,

«  produkcji gastronomicznej — wyroboéw kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych we
wtasnym zakresie,

«  Swiadczonych ustug — np. wptywy z tytutu optat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu,
obstugi parkingéw, z tytutu dziatalnosci rozrywkowej, za zorganizowanie przyje¢ poza zaktadem
i w zaktadzie, za wypozyczenie sali itp.

W 2017 r. przychody ogétem z dziatalnosci gastronomicznej w cenach biezacych wyniosty ponad
39,1 mld zti w poréwnaniu z rokiem poprzednim wzrosty 0 9,7% (w cenach statych byty wyzsze o 7,3%).
Z sektora prywatnego pochodzito 98,7% tej wartosci, z sektora publicznego zas - 1,3%.

Z produkcji gastronomicznej pochodzito 82,1% wartosci przychodéw ogdtem, 16,5% — ze sprzedazy
towaréw handlowych (w tym 11,7% — ze sprzedazy alkoholu i wyrobéw tytoniowych) a 1,4% — z pozostatej
dziatalnosci. We wszystkich rodzajach dziatalnosci gastronomicznej zanotowano wzrost przychodéw
w poréwnaniu z poprzednim rokiem, najwiekszy w zakresie produkcji gastronomicznej (o 11,7%) i pozostatej
dziatalnosci gastronomicznej (o 7,4%).

Przychody z dziatalnosci gastronomicznej (ceny biezace)

2015 2016 2017
Wyszczegdlnienie
w min zt 2016=100

Przychody ogétem 31387,1 35666,1 39140,5 109,7
Ze sprzedazy towaréw 5787,6 6387,2 6452,9 101,0

w tym ze sprzedazy napojow

alkoholowych i wyrobéw tytoniowych 4157,2 4576,9 4589,1 100,3
Z produkgji gastronomicznej 25154,0 28756,4 32126,3 11,7
Z pozostatej dziatalnosci 4455 522,5 561,3 107,4

W przedsiebiorstwach o liczbie pracujacych powyzej 9 oséb, przychody z dziatalnosci gastronomicznej
w cenach biezacych wyniosty ok. 24,3 mld zt (wzrost 0 9,5% w poréwnaniu z rokiem poprzednim),
co stanowito 62,0% przychodoéw z dziatalnosci gastronomicznej ogétem w Polsce. Procentowy
wzrost przychodéw odnotowano niemal we wszystkich wojewddztwach, przy czym najwiekszy
w wojewddztwie lubuskim (o 15,2%), t6dzkim (o 14,2%), i zachodniopomorskim (o 14,0%). Jedynie
w dwdch wojewddztwach zaobserwowano spadek przychodéw: w wojewddztwie lubelskim (o 5,7%)
i warminsko-mazurskim (o 2,1%).

31



RYNEKWEWNETRZNY W 2017 R

Wykres 17. Przychody z dziatalnosci gastronomicznej wedtug wojewodztw?® w przedsiebiorstwach o liczbie
pracujacych powyzej 9 osob

Mazowieckie 794
Dolnoslaskie
Matopolskie
Slaskie
Pomorskie

Wielkopolskie

toédzkie
‘achodniopomorskie
{ujawsko-pomorskie
Podkarpackie

arminsko-mazurskie

Lubelskie
Swietokrzyskie
Podlaskie

Lubuskie

Opolskie

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 mld zt
2016 . 2017

a Zgodnie z siedziba przedsiebiorstwa.

Przychody z produkcji gastronomicznej stanowity 85,6% przychodéw z dziatalnosci gastronomicznej
przedsiebiorstw z liczba pracujacych powyzej 9 oséb i wyniosty ok 20,8 mlid zt.

Druga pod wzgledem wielkosci grupe przychodéw z dziatalnosci gastronomicznej (8,1%) stanowity
przychody ze sprzedazy napojéw alkoholowych i wyrobdw tytoniowych, ktére wyniosty ok 2,0 mid zt.

Trzecig grupe z wartoscig ok 1,4 mld zt stanowity przychody ze sprzedazy towaréw handlowych,
aich udziat w przychodach z dziatalnosci gastronomicznej badanych przedsiebiorstw wyniést. 5,6%.

Przychody z pozostatej dziatalnosci stanowity jedynie 0,7% przychodéw ogétem i wyniosty ponizej
0,2 mid zt.
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Zaopatrzenie rynku

ZAPASY WYROBOW GOTOWYCH U PRODUCENTA to ilo$¢ wyprodukowanych wyrobéw gotowych
znajdujacych sie w magazynach jednostek prowadzacych dziatalno$¢ produkcyjna, przeznaczonych
do sprzedazy.

W 2017 r. w magazynach producentéw® srednie zapasy wiekszosci badanych artykutéw byty wyzsze
w poréwnaniu z poprzednim rokiem.

W grupie artykutéw zywnosciowych znacznie wieksze byty zapasy dzemoéw owocowych; woéd mineralnych
i napojoéw bezalkoholowych; masta i pozostatych ttuszczy do smarowania; konserw i prezerw z ryb; ryb
morskich mrozonych; seréw $wiezych niedojrzewajacych; mleka i Smietany w postaci statej oraz wina
gronowego. Zwiekszyly sie rbwniez zapasy m. in. maki zytniej i pszennej; herbaty i cukru.

Zmniejszyty sie zapasy m.in. kawy; owocow i orzechéw zamrozonych; cukierkéw (bez czekoladowanych);
czekolady (facznie z biata); zup i bulionéw i preparatéw do nich; kompotéw i owocéw pasteryzowanych.

Wséréd artykutdw niezywnosciowych odnotowano istotny wzrost zapaséw dywanéw, chodnikéw i wyktadzin
wtdkienniczych; odbiornikéw telewizyjnych; odkurzaczy typu domowego; samochodéw osobowych;
rowerdw; chtodziarek i zamrazarek typu domowego tacznie z chtodziarko-zamrazarkami. Wieksze byty
tez zapasy m.in. obuwia; bielizny osobistej z tkanin oraz okry¢ i ubioréw z dzianin i tkanin.

Mniejsze niz w 2016 r. byty zapasy m.in. zestawéw stotowych i naczyn kuchennych z porcelany; pralek
automatycznych typu domowego witaczajac pralko-suszarki; mtynkéw i mikseréw spozywczych,
sokowiréwek, z wtasnym silnikiem elektrycznym; odbiornikéw radiowych (tacznie z zestawami); kuchenek
gazowych, elektrycznych i mieszanych.

DOSTAWY NA RYNEK KRAJOWY to ilos¢ wytworzonych w kraju wyrobdéw (dane dotycza podmiotéw
gospodarczych, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb) pomniejszona o ich eksport
i powiekszona o import, skorygowana o saldo zmian stanu zapaséw u producentéw o liczbie
pracujacych powyzej 49 osoéb.

W 2017 r. dostawy wiekszosci badanych artykutéw zywnosciowych i niezywnosciowych byty wyzsze
w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Wzrost dostaw zwigzany byt z wzrostem produkgji i importu w wyniku
lepszej koniunktury gospodarczej.

Wysoki poziom dostaw artykutéw zywnosciowych w gtéwnej mierze dotyczyt m.in.wyrobéw
czekoladowanych; dzeméw owocowych; kawy; miesa wotowego i cielecego; owocédw i orzechéw
zamrozonych gotowanych lub nie gotowanych; kompotéw i owocédw pasteryzowanych; miesa drobiowego;
cukru i wina gronowego. Spadek poziomu dostaw artykutéw zywnosciowych w poréwnaniu z 2016 r.
miat miejsce m. in. w grupowaniach: cukierki (bez czekoladowanych); mleko i Smietana w postaci statej;
margaryna i produkty do smarowania (z wytgczeniem margaryny ptynnej); maka zytnia; masto oraz
pozostate ttuszczy do smarowania a takze przetwory miesne i podrobowe ze zwierzat rzeznych.

b W przedsiebiorstwach o liczbie pracujacych powyzej 49 osdb.
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Sposrdd artykutéw niezywnosciowych znaczacy wzrost dostaw zaobserwowano dla sprzetu gospodarstwa
domowego tj. kuchni elektrycznych, gazowych i mieszanych; odkurzaczy typu domowego; pralek
automatycznych typu domowego wtaczajac pralko-suszarki. Znacznie wieksze niz w poprzednim roku
byty réwniez dostawy samochodéw osobowych; opon do pojazdéw samochodowych ; okry¢ z dzianin
i tkanin oraz obuwia.

W grupie badanych artykutéw niezywnosciowych nizsze niz w roku poprzednim byty dostawy bielizny
osobistej z tkanin; odbiornikéw telewizyjnych; mtynkéw i mikseréw spozywczych, sokowiréwek, z wtasnym
silnikiem elektrycznym; zestawéw stotowych i naczyn kuchennych; dywanéw, chodnikéw i wyktadzin
wtékienniczych; zmywarek typu domowego a takze rowerdw.

Wykres 18. Dynamika dostaw wybranych artykutow niezywnosciowych w 2017 r.

Rok poprzedni = 100

\ \
Pralki automatyczne typu domowego

wiaczajac pralko-suszarki 120,6

Opony do pojazdéw samochodowych 119,8

Samochody osobowe?

Obuwie®

Chtodziarki i zamrazarki typu domowego
facznie z chtodziarko-zamrazarkami

95,6 Rowery*

95,2 Zmywarki do naczyn typu domowego

| |
95,1 Dywany, chodniki i wyktadziny wtdkiennicze

95 100 105 110 115 120 125

a Bez samochoddéw kempingowych, pojazdéw $niegowych, do golfa i podobnych.
b tacznie zgumowym.
ctacznie z dzieciecymi.
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Wykres 19.
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Dynamika dostaw wybranych artykutéw zywnosciowych w 2017 r.

Rok poprzedni =100

[ |
Dzemy owocowe

Mieso drobiowe
Cukier
Makaron

Maka pszenna

Sery i twarogi
Piwo otrzymane ze stodu®

Wina i miody pitne

99,7 Czekolada (tacznie z biata)®
98,1 Mieso wieprZO\‘Ne
96,3 Masto i pozostate ttuszcze do smarowania
87,3 Margaryna oraz‘ produkty do sma?rowaniac
[
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a O objetosciowej mocy alkoholu 0,5% i wiecej.
b Z czekoladkami i wyrobami czekoladowymi.

¢ O obnizonej lub niskiej zawartosci thuszczu, z wyjatkiem margaryny ptynne;j.
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140

140,8
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Uwagi metodologiczne

Zrédta i zakres danych

Informacje zaprezentowane w publikacji zostaty opracowane na podstawie wynikéw badan statystycznych
przeprowadzonych za pomoca sprawozdan:

a) W zakresie podmiotow z liczba pracujacych 9 oséb i mniej:
SP-3 Sprawozdanie o dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstw
H-01/k Kwartalne badanie przychodéw w przedsiebiorstwach handlowych

b) W zakresie podmiotéw z liczba pracujacych 10 oséb i wiecej:

H-01a Sprawozdanie o dziatalnosci sklepdw detalicznych i stacji paliw

H-01g Sprawozdanie o sieci placéwek gastronomicznych

H-01s Sprawozdanie o sprzedazy detalicznej i hurtowej

H-01w Sprawozdanie o sieci handlowej

DG-1 Meldunek o dziatalnosci gospodarczej

F01/101 Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym oraz o naktadach na srodki
trwate

F-02 Statystyczne sprawozdanie finansowe

SP Roczna ankieta przedsiebiorstwa

P-01 Sprawozdanie o produkgji

c) W zakresie jednostek z liczba pracujacych powyzej 49 oséb:
P-02 Meldunek o produkcji wyrobéw i zapasach.

Wykorzystane zostaty réwniez dane ze sprawozdania SG-01 - Statystyka gminy: gospodarka mieszkaniowa
i komunalna oraz informacje z systeméw administracyjnych Ministerstwa Finanséw (SAD, INTRASTAT).
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Na potrzeby niniejszego opracowania przyjeto, ze ustugi sa wytwarzane przez jednostki, ktérych
podstawowy rodzaj dziatalnosci sklasyfikowano wg PKD w sekcjach:

G - Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, wtaczajagc motocykle;
H — Transport i gospodarka magazynowa;
| - Dziatalno$¢ zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi;
J - Informacja i komunikacja;
K - Dziatalnos¢ finansowa i ubezpieczeniowa;
L — Dziatalnos¢ zwigzana z obstuga rynku nieruchomosci;
M - Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna;
N - Dziafalnos¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalnos¢ wspierajaca;
O - Administracja publiczna i obrona narodowa; obowigzkowe zabezpieczenia spoteczne;
P — Edukacja;
Q - Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna;
R - Dziatalnos¢ zwiagzana z kultura, rozrywka i rekreacja;
S — Pozostata dziatalnos¢ ustugowa;

T - Gospodarstwa domowe zatrudniajgce pracownikéw; gospodarstwa domowe produkujace
wyroby i Swiadczace ustugi na wtasne potrzeby;

U - Organizacje i zespoty eksterytorialne.

Zgodnie z Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug pod pojeciem ustug rozumie sie:
wszelkie czynnosci Swiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzacych dziatalnos¢
o charakterze produkcyjnym, tzn. ustugi dla celéw produkgcji nietworzace bezposrednio nowych

débr materialnych,

wszelkie czynnosci Swiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnosci,
przeznaczone dla celéw konsumpcji indywidualnej, zbiorowej i ogélnospotecznej.
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Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD) - podmioty gospodarcze prowadzace podstawowa
dziatalno$¢ zakwalifikowang do sekcji G ,HANDEL HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE" nazywane sg jednostkami handlowymi. Wykaz rodzajéw
dziatalnosci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia sie nastepujgco:

SEKCJA,G" HANDEL HURTOWY | DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODO-
WYCH, WLACZAJAC MOTOCYKLE
DZIAL 45 HANDEL HURTOWY | DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI; NAPRA-
WA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH
GRUPA
45.1 Sprzedaz hurtowa i detaliczna pojazdéw samochodowych, z wylaczeniem moto-
cykli
45.2 Konserwacja i naprawa pojazdéw samochodowych; z wylaczeniem motocykli
453 Sprzedaz hurtowa i detaliczna czesci i akcesoriéw do pojazdéw samochodowych,
z wytaczeniem motocykli
454 Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz sprzedaz
hurtowa i detaliczna czesci i akcesoriow do nich
DZIAL 46 HANDEL HURTOWY, Z WYLACZENIEM HANDLU POJAZDAMI SAMOCHODO-
WYMI
GRUPA
46.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie
46.2 Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych i zywych zwierzat
46.3 Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojéw i wyrobéw tytoniowych
46.4 Sprzedaz hurtowa artykutéw uzytku domowego
46.5 Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej
46.6 Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia
46.7 Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa
46.9 Sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana
DZIAL 47 HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM HANDLU DETALICZNEGO POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI
GRUPA
47.1 Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach
47.2 Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojoéw i wyrobéw tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach
473 Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdéw silnikowych na stacjach paliw
47.4 Sprzedaz detaliczna narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej prowa-
dzona w wyspecjalizowanych sklepach
47.5 Sprzedaz detaliczna artykutéw uzytku domowego prowadzona w wyspecjalizowa-
nych sklepach
47.6 Sprzedaz detaliczna wyrobdw zwigzanych z kulturg i rekreacjg prowadzona w wy-
specjalizowanych sklepach
47.7 Sprzedaz detaliczna pozostatych wyrobéw prowadzona w wyspecjalizowanych
sklepach
47.8 Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach i targowiskach
47.9 Sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecig sklepowa, straganami i targowiskami
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W publikacji zastosowano skroty dla réznych pozioméw klasyfikacyjnych; wykaz skrétéw i pelnych nazw

wedtug PKD podany jest ponizej:

Skrot

Petna nazwa

SEKCJE

Handel; naprawa pojazdéw samochodowych

Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych, wiaczajac
motocykle

Zakwaterowanie i gastronomia

Dziatalnos¢ zwiazana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi

DZIALY

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodo-
wymi oraz ich naprawa

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi; naprawa pojazdéw
samochodowych

Handel hurtowy

Handel hurtowy, z wytaczeniem handlu pojazdami samochodowymi

Handel detaliczny

Handel detaliczny, z wytaczeniem handlu detalicznego pojazdami samocho-
dowymi

Dla potrzeb badan krotkookresowych dotyczacych obrotéw przedsiebiorstw handlu detalicznego zostaty
utworzone nastepujace grupowania rodzajéw dziatalnosci zgodnie z Rozporzadzeniem (WE) Nr 1158/2005
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 lipca 2005 r. zmieniajace Rozporzadzenie Rady (WE) Nr 1165/98

dotyczace krétkoterminowych statystyk.

PKD Rodzaj dziatalnosci
47 Obroty w handlu detalicznym
47.11,47.2 Zywno$¢, napoje i wyroby tytoniowe

47.19,47.3,47.4,47.5,47.6,47.7,47.8,47.9

Sprzedaz towaréw niezywnosciowych

47.11

Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach z prze-
waga zywnosci, napojow i wyrobéw tytoniowych

47.19

Pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych skle-
pach

47.21,47.22,47.23,47.24,47.25,47.26,47.29

Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojéw i wyrobéw tytoniowych prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

47.30

Paliwa do pojazdéw silnikowych

47.73,47.74,47.75

Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet ortopedyczny

47.51,47.71,47.72

Witékno, odziez, obuwie

47.43,47.52,47.54,47.59, 47.63

Meble, RTV, AGD

47.41,47.42,47.53,47.61,47.62,47.64,47.65,47.76,
47.77,47.78

Prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach

4791

Sprzedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysytkowej lub Inter-
net

Grupowania sprzedazy detalicznej wg rodzaju dziatalnosci prowadzonej przez przedsiebiorstwo
dokonano wykorzystujac ponizszy klucz przejscia z jednostek klasyfikacyjnych.

O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dziatalnosci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu towaréw
w punktach sprzedazy jednostek handlowych i niehandlowych.
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Rodzaje dziatalnosci w zakresie sprzedazy detalicznej*:

Sekcja G Sekgjal
Wyszczegdlnienie Jedrzo;tlr(]l prdoldukc)yjne Jednostki handlowe Jednostki
niehandlowe gastrono-
hurtowe detaliczne miczne
Pojazdy samochodowe, motocykle, | 29.1,29.2,29.3,3091 4511,4519, 4531,
czesci 4532, 4540
Paliwa state, ciekte i gazowe 19.1,19.2 4671 4730

Zywnos¢, napoje i wyroby tytoniowe

10.1,10.2,10.3,10.4,
10.5,10.6, 10.7, 10.8, dziat
11012

4617,4631- 4639

4711 4721- 4726,
4729

Pozostata sprzedaz detaliczna w niewy- 4719
specjalizowanych sklepach
Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet orto- | 20.4,21.1,21.2,26.6,32.5 | 4645,4646 4773-4775

pedyczny

Wiékno, odziez, obuwie

13.1,13.2,13.3,13.9, 14.1,
14.2,14.3,15.1,15.2

4616, 4624, 4641,
4642

4751,4771,4772

Meble, rtv, agd

26.3,26.4,27.4,27.5,
dziat 31

4615, 4643, 4647,
4649

4743,4752,4754,
4759, 4763

Prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wy-
specjalizowanych sklepach

1712,17.2,18.1, 26.2,
2652,2823,32.1 bez
3211,32.3,32.4,58.1,59.2

4651, 4648

4741,4742, 4753,
4761,4762, 4764,
4765,4776,4777,
4778

Sprzedaz detaliczna prowadzona przez
domy sprzedazy wysytkowej lub Inter-
net

4791

Pozostate

Wszystkie niewymienione w niniejszej tablicy rodzaje dziatalnosci wg PKD

a Sprzedaz detaliczna badana jest wedtug rodzaju dziatalnosci przedsiebiorstw i obejmuje sprzedaz realizowana przez jednostki handlowe

iniehandlowe.

UWAGI:

1. Liczby wzgledne (wskazniki, odsetki) obliczono z reguty na podstawie danych bezwzglednych

wyrazonych z wieksza doktadnoscia niz podano w tablicach.

2. Zamieszczone w publikacji dane zostaty zebrane zgodnie z:

a) Polska Klasyfikacja Dziatalnosci PKD 2007 wprowadzong z dniem 01.01.2008 r. rozporzadzeniem
Rady Ministréw z dnia 24.12.2007 r. (Dz. U. Nr 251, poz. 1885), ktéra zostata opracowana na
podstawie Statystycznej Klasyfikacji Dziatalnosci Gospodarczych we Wspdlnocie Europejskiej
— Statistical Classification of Economic Activities in the European Community — NACE Rev. 2.

b) Polska Klasyfikacja Wyrobdw i Ustug PKWiU 2008 wprowadzong zdniem 01.01.2009r.rozporzadzeniem
Rady Ministréw z dnia 29.10.2008 r. (Dz. U. Nr 207, poz. 1293), ktéra zostata opracowana na podstawie

miedzynarodowych klasyfikacji i nomenklatur.



RYNEKWEWNETRZNY W 2017 R.

3. Okreslenie ,wtasnos¢ zagraniczna” stosowane w publikacji, odnosi sie do przedsiebiorstw
wiasnosci zagranicznej i tych, w ktérych wtasnos¢ zagraniczna stanowi przewage.

4.  Przy przeliczaniu danych na 1 mieszkanca w zakresie spozycia wybranych towaréw konsumpcyjnych
(tabl. 23) przyjeto liczbe ludnosci wedtug stanu z dnia 30 VI. Przy przeliczaniu danych dotyczacych
liczby ludnosci przypadajacej na jeden sklep (tabl. 12) przyjeto liczbe ludnosci wedtug stanu w dniu
31 XII.

5. Liczbe sklepow i stacji paliw wg stanu w dniu 31 XIl w podziale na specjalizacje branzowe i formy
organizacyjne ustalono na podstawie wykazu sklepéw sporzadzonego przez jednostki o liczbie
pracujacych 10i wiecej 0séb realizujgce sprzedaz detaliczng (sprawozdanie H-01w) oraz dla jednostek,
w ktérych liczba pracujacych nie przekracza 9 oséb, oszacowano w oparciu o wyniki badania
reprezentacyjnego przeprowadzonego na 4% prébie tych jednostek (sprawozdanie SP-3).

Objasnienia podstawowych pojec

BARY to placéwki gastronomiczne prowadzace dziatalnos¢ o charakterze zblizonym do restauracji
z ograniczonym asortymentem potraw i towaréw popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadtodajnie, bary
(uniwersalne, szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie, winiarnie,
piwiarnie.

CENA BAZOWA definiowana jest jako kwota pieniedzy otrzymana przez producenta (w tym takze jednostke
handlowa) od nabywcy za jednostke produktu (wyrobu lub ustugi), pomniejszona o podatki od produktéw
oraz ewentualne rabaty i opusty, powiekszona o dotacje otrzymane do danego produktu.

DOMY HANDLOWE s3 to wielodziatowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m? do 1999 m? prowadzace sprzedaz towaréw o podobnym asortymencie jak
w domach towarowych,

DOMY TOWAROWE s3 to wielodziatowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m? i wiecej,
prowadzace sprzedaz szerokiego i uniwersalnego asortymentu towaréw niezywnosciowych, a czesto takze
towaréw zywnosciowych: moga réwniez prowadzi¢ pomocnicza dziatalnos¢ gastronomiczng i ustugowa,

DOSTAWY NA RYNEK KRAJOWY to ilos¢ wytworzonych w kraju wyrobdéw (dane dotyczg podmiotéw
gospodarczych, w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb) pomniejszona o ich eksport
i powiekszona o import, skorygowana o saldo zmian stanu zapaséw u producentéw o liczbie
pracujacych powyzej 49 oséb.

HIPERMARKETY s3 to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m? prowadzace sprzedaz gtéwnie
w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutéw zywnosciowych i niezywnosciowych
czestego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym,

KOSZTY DZIALALNOSCI OPERACYJNEJ obejmuja zuzycie posrednie, koszty zwiazane z zatrudnieniem,
wartos¢ sprzedanych towaréw i materiatéw. Nie uwzglednione zostaty koszty amortyzacji.

MAGAZYNY HANDLOWE to magazyny jednostek zajmujacych sie obrotem towarami, jednostki organizacyjno-
funkcjonalne zajmujace wyodrebniong przestrzerh magazynowa, wyposazone w sprzet i urzadzenia techniczne
umozliwiajace sktadowanie towaréw zgodnie zwymogami przechowalnictwa oraz dysponujace personelem
do jego prawidtowej obstugi.

Y



RYNEKWEWNETRZNY W 2017 R

42

Magazyny handlowe zajmuja:

powierzchnie sktadowa (w m?) w budynkach magazynowych zamknietych, budynkach magazynowych
zadaszonych (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach sktadowych (sktadowiskach), pomieszczeniach
niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele niz przechowywanie towaréw np. przemystowych,
biurowych, mieszkalnych, socjalnych,

pojemnos¢ uzytkowa (w m3): zbiornikéw przeznaczonych do magazynowania towaréw ptynnych,
potptynnych, gazowych; siloséw (elewatoréw) do magazynowania towaréw sypkich, sproszkowanych,
drobnoziarnistych, itp.

MAGAZYNY HURTU to podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojgce budynki
(tzw. magazyny zamkniete), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy i zbiorniki oraz place sktadowe.

MARZA HANDLOWA jest to cena ustugi handlowej, stanowiaca réznice miedzy ceng zakupu a ceng sprzedazy
towaroéw, przeznaczona na pokrycie kosztéw handlowych i osiggniecie zysku. Rozréznia sie marze handlowa
brutto tj. réznice miedzy wartoscig nabycia a wartoscia sprzedazy towaréw oraz marze handlowa netto, ktéra
stanowi réznica miedzy wartoscia sprzedazy a kosztem wtasnym sprzedazy.

Marza handlowa brutto wystepuje w postaci:
rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych,
narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu,
stawek kwotowych doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych.

Wysokosé marzizasady ich obliczania ustala przedsiebiorstwo handlowe. £aczna marza handlowa jest suma
realizowanych marz (detalicznych, hurtowych, gastronomicznych itp.) i stanowi podstawowe Zrédto tworzenia
dochodu w przedsiebiorstwie handlowym, przeznaczonego na pokrycie kosztéw handlowych, optacenie
podatkéw oraz wygospodarowanie zysku.

NAKEADY INWESTYCYJNE sa to naktady finansowe lub rzeczowe, ktérych celem jest stworzenie nowych
Srodkéw trwatych lub ulepszenie (przebudowa, rozbudowa, rekonstrukcja, adaptacja lub modernizacja)
istniejacych obiektéw majatku trwatego, a takze naktady na tzw. pierwsze wyposazenie inwestycji.

OBROTY, tj. przychody ze sprzedazy obejmuja warto$¢ sprzedanych na zewnatrz przedsiebiorstwa produktéw
(wyrobdéw gotowych i ustug), towardw i materiatdw wyrazonych w rzeczywistych cenach sprzedazy
z uwzglednieniem upustow, rabatow i bonifikat — bez podatku od towaréw i ustug (VAT). Natomiast nie
uwzglednia sie sprzedazy sktadnikéw majatku trwatego, dotacji, pozostatych przychodéw operacyjnych
oraz przychoddw z operacji finansowych (dywidendy z tych udziatéw, uzyskanych z odsetek).

PLACOWKI GASTRONOMICZNE s3 to zaktady i punkty gastronomiczne state i sezonowe, ktérych
przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkéw i napojoéw do spozycia na miejscuina
wynos. Sezonowe placéwki gastronomiczne to placéwki uruchamiane okresowo i dziatajace nie dtuzej niz
szes¢ miesiecy w roku kalendarzowym. Do placéwek gastronomicznych nie zalicza sie tzw. punktéw sprzedazy
ruchomej i automatéw sprzedazowych.

POWIERZCHNIA SKEADOWA MAGAZYNOW stanowi czes¢ powierzchni budynkéw magazynowych
(tzw. magazynéw zamknietych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placéw sktadowych oraz innych
pomieszczen przystosowanych do celéw sktadowych (np. pomieszczenia dzierzawione lub wynajmowane
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od firm produkcyjnych, instytucji uzytecznosci publicznej, 0séb fizycznych itd.), ktéra stuzy przechowywaniu
towaréw w dtuzszych badz krétszych okresach czasu.

POWIERZCHNIA SPRZEDAZOWA SKLEPU jest to czes¢ lokalu sklepowego, na ktérej odbywa sie sprzedaz
towaroéw (tzn. cze$¢ przeznaczona do eksponowania towaréw i obstugi nabywcéw, bez tzw. zaplecza)
mierzona w m2.

POZOSTALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (o charakterze ruchomych stoisk: punkty
sprzedazy obwoznej, punkty sprzedazy obnosnej) sa to réznego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez
statej lokalizacji w terenie, ktérych zadaniem jest dotarcie bezposrednio do klienta. Przeznaczone sg gtéwnie
do obstugi terendw o rozproszonejzabudowie (osiedli podmiejskich, terenéw turystycznych, wczasowisk itp.).
Oferowany asortyment to przede wszystkim artykuty nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru
towaru.
PRACUJACY obejmuja osoby petnozatrudnione i niepetnozatrudnione w gtéwnym miejscu pracy.
PRODUKCJA GLOBALNA w sektorze przedsiebiorstw obejmuje:

przychody ze sprzedazy produktéw (wyrobéw i ustug niefinansowych) wtasnej produkgji;

marze realizowang na sprzedazy towaréw zakupionych z przeznaczeniem do odsprzedazy;

warto$¢ produktow w formie rozliczen w naturze;

produkty przeznaczone na powiekszenie wartosci wtasnych srodkéw trwatych;

przyrost zapaséw wyrobéw gotowych oraz produkgji niezakoriczonej.
PRODUKT KRAJOWY BRUTTO (PKB) przedstawia koncowy rezultat dziatalnosci wszystkich podmiotow
gospodarki narodowej. Produkt krajowy brutto réwna sie sumie wartosci dodanej brutto wytworzonej
przez wszystkie krajowe jednostki instytucjonalne powiekszonej o podatki od produktéw i pomniejszonej

o dotacje do produktéw. Produkt krajowy brutto jest liczony w cenach rynkowych.

PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE BRUTTO przypadajace na 1 zatrudnionego obliczono
przyjmujac:

wynagrodzenia osobowe, bez wynagrodzen oséb wykonujacych prace naktadcza oraz uczniéw,
atakze o0séb zatrudnionych za granica,

wyptaty z tytutu udziatu w zysku i w nadwyzce bilansowej w spétdzielniach,
dodatkowe wynagrodzenia roczne dla pracownikéw jednostek sfery budzetowej,

honoraria wyptacone niektérym grupom pracownikéw za prace wynikajace z umowy o prace,
np. dziennikarzom, realizatorom filmoéw, programéw radiowych i telewizyjnych.

PRZECIETNE ZATRUDNIENIE dotyczy pracownikéw petnozatrudnionych oraz niepetnozatrudnionych
w przeliczeniu na petnozatrudnionych, bez zatrudnionych poza granicami kraju.
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PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (facznie z podatkiem VAT) stanowia przychody
uzyskane ze sprzedazy:

towaréw handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojow alkoholowych, wyrobéw tytoniowych,

produkgji gastronomicznej - wyrobow kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych we wiasnym
zakresie,

Swiadczonych ustug - np. wptywy z tytutu optat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu, obstugi
parkingdw, z tytutu dziatalnosci rozrywkowej, za zorganizowanie przyjec¢ poza zakltadem i w zaktadzie,
za wypozyczenie sali itp.

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY | ZROWNANE Z NIMI (bez podatku VAT) obejmuja przychody ze sprzedazy
produktéw (tj. kwoty uzyskane lub nalezne z tytutu sprzedazy: wyrobéw gotowych w podmiotach
wytwarzajacych, robét i ustug w podmiotach prowadzacych dziatalnos$¢ ustugowa), towaréw i materiatow.
Przychody ze sprzedazy ustala sie w wartosci wyrazonej w rzeczywistych cenach sprzedazy z uwzglednieniem
opustow, rabatéw i bonifikat — bez podatku od towaréw i ustug.

PUNKTY GASTRONOMICZNE s3 to placéwki gastronomiczne prowadzace ograniczong dziatalnosc
gastronomiczng, takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach, dziatalnos¢
cateringowa itp.

PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ s3 to placdwki handlowe obejmujace:
obiekty wielkopowierzchniowe,
sklepy tagcznie z aptekami,
state punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, “szczeki”, stragany),
pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,
stacje paliw.

RESTAURACIJE sa to zaktady gastronomiczne dostepne dla ogétu konsumentéw, z petng obstuga kelnerska,
oferujace szeroki i zréznicowany asortyment potraw i napojéw, podawany konsumentom wedtug karty
jadtospisowej,

SKLEP jest to staty punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal sklepowy)
z oknem wystawowym oraz wnetrzem dostepnym dla klientéw. Jezeli w duzych sklepach (np. w domach
towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy wysytkowej) czes¢ powierzchni sprzedazowej
zostata wydzierzawiona przez inng osobe prawng lub fizyczna, ktéra na tej czesci powierzchni prowadzi
sprzedaz detaliczng na wtasny rachunek - to ta czes¢ stanowi odrebny sklep.

SKLEPY POWSZECHNE s3 to sklepy o powierzchni sal sprzedazowych od 120 m? do 399 m? prowadzace
sprzedaz gtéwnie towaréw zywnosciowych codziennego uzytku oraz dodatkowo czesto nabywanych
towardéw niezywnosciowych.

SKLEPY WYSPECJALIZOWANE sa to sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutéw
do kompleksowego zaspokajania okreslonych potrzeb np. ubioru, wyposazenia mieszkan, sklepy
motoryzacyjne, meblowe, sportowe, zielarskie itp.
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SPOZYCIE NIEKTORYCH ARTYKULOW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKANCA opracowane zostato
na podstawie informacji o wielkosci krajowej produkgji, imporcie, eksporcie, zapasach w magazynach
producentéw i w przedsiebiorstwach handlowych. W przypadku niektérych produktéw pochodzenia rolnego
(ziarno 4 zb6z w przeliczeniu na przetwory, ziemniaki, warzywa i owoce) produkcje pomniejszono o zuzycie
tych produktéw na cele produkcyjne (siew, spasanie, surowce dla gorzelni, krochmalni itp.). Przeliczenia 4
zb6z (pszenicy, zyta, owsa, jeczmienia) na przetwory dokonano wedtug odpowiednich procentéw przemiatu.

Dane o poziomie spozycia opracowane metoda bilansowa stuzg ocenie globalnych zmian spozycia zywnosci
w kraju i nie moga by¢ bezposrednio poréwnywane z danymi o spozyciu artykutéw zywnosciowych
w gospodarstwach domowych opracowanymi na podstawie wynikéw reprezentacyjnych badan budzetéw
domowych.

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (facznie z podatkiem VAT) to sprzedaz towaréw wiasnych i komisowych
(nowych i uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placéwkach gastronomicznych orazinnych punktach
sprzedazy (np. magazynach, sktadach itp.) w ilosciach wskazujacych na zakupy dla potrzeb indywidualnych
nabywcow.

Sprzedaz detaliczna obejmuje ponadto sprzedaz realizowang przez domy sprzedazy wysytkowej lub Internet.
Wartos¢ sprzedazy detalicznej stanowi sume sprzedazy detalicznej zrealizowang przez jednostki handlowe
i niehandlowe.

SPRZEDAZ HURTOWA (tacznie z podatkiem VAT) jest to dziatalnos¢ polegajaca na odsprzedazy zakupionych
towaréw we wiasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom, detalistom,
producentom). Obejmuje sprzedaz towaréw z magazynéw handlowych, wtasnych badz uzytkowanych,
w ktérych sktadowane towary stanowig wtasnos¢ przedsiebiorstwa handlowego. Do wartosci sprzedazy
hurtowej zalicza sie réwniez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie bezposredniej ptatnosci lub
kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak réwniez wartos¢ sprzedazy zrealizowanej przez tranzyt rozliczany,
polegajacy na przekazywaniu towaréw bezposrednio od dostawcy do odbiorcy zpominieciem magazyndw,
ktdre te dostawe realizuja.

SPRZEDAZ NAPOJOW ALKOHOLOWYCH obejmuije:

wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18% alkoholu;

wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, cocktaile, kordiaty), miody pitne;

piwo niezaleznie od zawartosci alkoholu i ekstraktu.
SPRZEDAZ TOWAROW NIEZYWNOSCIOWYCH obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci
zwigzanych z ubiorem; z wyposazeniem mieszkania; z higieng osobista i ochrong zdrowia; z kultura, oswiata,
wypoczynkiem; z transportem. Ponadto obejmuje towary stuzace do zaspokajania potrzeb gospodarstw
domowych gtéwnie w sferze produkgji rolniczej i budowlanej.
SPRZEDAZ ZYWNOSCI obejmuje produkty pochodzenia ro$linnego i zwierzecego, ktére w stanie naturalnym
lub po obrébce technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm cztowieka. Nie zalicza sie do zywnosci

napojow alkoholowych, wyrobdéw tytoniowych oraz lekéw.

STACJE PALIW to punkty sprzedazy detalicznej: benzyny, oleju napedowego, gazu LPG, ptynéw chtodzacych,
Srodkoéw czyszczacych itp.
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STALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ obejmuja:

kioski, ktore stanowia pomieszczenia state, zamykane z oknem wystawowym, ktérych wnetrze nie
jest dostepne dla klienta,

stragany skonstruowane z urzadzen przenosnych, stuzacych do wytozenia i sprzedazy towaréw w statym
miejscu sprzedazy,

magazyny u producenta lub handlowe prowadzace sprzedaz detaliczna.

STOLOWKI sa to placéwki zbiorowego zywienia zapewniajgce okreslonym grupom konsumentéw positki,
gtdéwnie obiady ale takze $niadania i kolacje.

SUPERMARKETY s3 to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m? do 2499 m? prowadzace sprzedaz
gtébwnie w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutéw zywnosciowych oraz
artykuty niezywnosciowe czestego zakupu.

TARGOWISKA s3 to wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze statymi, wzglednie
sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia
handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.

Targowiska sezonowe sa to place i ulice, gdzie uruchamiane sg na okres do 6 miesiecy punkty handlowe,
w zwigzku ze wzmozonym ruchem nabywcéw (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziatalno$¢ ta jest ponawiana
w kolejnych sezonach.

WARTOSC DODANA BRUTTO (WDB) mierzy warto$¢ nowo wytworzona w wyniku dziatalnosci produkcyjnej
krajowych jednostek instytucjonalnych. Warto$¢ dodana brutto stanowi réznice miedzy produkcja globalna
a zuzyciem posrednim, jest wyrazona w cenach bazowych.

WYROWNANIE DNIAMI ROBOCZYMI polega na eliminacji efektu zmiennosci kalendarzowej i zmiennosci
dni roboczych (réznice czasu pracy w kolejnych miesigcach).

ZAPASY WYROBOW GOTOWYCH U PRODUCENTA to ilos¢ wyprodukowanych wyrobéw gotowych
znajdujacych sie w magazynach jednostek prowadzacych dziatalno$¢ produkcyjna, przeznaczonych do
sprzedazy.

ZUZYCIE POSREDNIE to wartoéc¢ zuzytych materiatéw (facznie z paliwami) netto, surowcéw (facznie
z opakowaniami), energii, gazéw technicznych i ustug obcych (obrébka obca, ustugi transportowe, najem
sprzetu, ustugi telekomunikacyjne i obliczeniowe, prowizje ptacone za ustugi bankowe, koszty podrézy
stuzbowych (bez diet) i inne koszty (np. koszty reklamy, reprezentacji, dzierzawy i najmu, koszty biletéw
stuzbowych, koszty ryczattéw za uzywanie wtasnych pojazdéw do celdw stuzbowych, optaty gietdowe).





